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Vores Rejse | hovedtraek

Vision, mission, lgfte

Malene

De 9 motivbaserede, veerdiskabende malgrupper og ny markedsprioritering
Oplevelsesudvikling

Erhvervspartnerskaber

Destinationssamarbejde

Brandarkitektur

Rammebetingelser

EN FELLES STRATEGI
FOR DANSK TURISME
JANUAR 2009
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Prioriterede motivbaserede,
vaerdiskabende malgrupper
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Lav Danmarks internationale markedsandel

Mgdemalgrupper

Hgj

Dggnforbrug

Lav

Malgruppernes starrelse afspejler den aktuelle omseetning i Danmark.
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Segmentets udvikling internationalt Hgj

Lav

Dggnforbrugsniveau er markant hgjere end for ferieturismen.
Palidelige tal for markedsandel er ikke tilgaengelige.
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