
Det gode liv – på cykel



Hemmelige cykeloplevelser
• Idéen er at udvikle nye cykelpakker, der fokuserer på de 

”hemmelige steder”, som ikke er åbne for offentligheden 
eller som kun de lokale kender. Idéen bygger videre på
Viborg-egnens allerede eksisterende Stjerneruter. 

• Cykelturisterne skal have en oplevelse af noget unikt, 
eksklusivt og kun forbeholdt dem. Oplevelserne skal 
adskille sig fra de oplevelser, andre cykelturister kan få
på Stjerneruterne.  

• Målet er at skabe salgbare og anderledes cykelpakker, 
der skal styrke Viborg-egnen som cykeldestination. 



Hemmelige cykeloplevelser
• Idé: Nye cykelpakker 

med fokus på de 
”hemmelige steder”, som 
skal give unikke og 
eksklusive oplevelser. 

• Mål: at skabe salgbare og 
anderledes cykelpakker, 
der skal styrke Viborg-
egnen som 
cykeldestination. 



Brugsscenarie
- Hvem har set Marens Patter?

• Miniferie-ophold ved enten Hjarbæk Fjord eller Viborg
• Der er fire cykelruter med hemmelige oplevelser – gæsten 

udvælger to af disse. 
• Eksempler på hemmelige steder: Ørslev Kloster, dansk 

vingård, Hærvejstæppet, fortælling om træskibet sjægten
og naturens hemmelige steder bl.a. gravhøjene Marens 
Patter



Hemmelige steder ved 
Hjarbæk Fjord

Cykelpakken indeholder
• 3 overnatninger på

campingplads i egen 
campingvogn 

• 2 cykelture inkl. cykelkort, 
frokost, entrebilletter, 
eftermiddagskaffe og 
Kultur og naturhistorisk 
guide og to 
forkælelsespakker med 
lokale fødevarer

• Pris pr. person er 
kr. 695,-



Hemmelige steder på
Viborg-egnen

Cykelpakke indeholder

• 3 overnatninger i Viborg 
• 2 cykelture inkl. cykelkort, 

frokost, entrébilletter, Kultur-
og naturhistorisk guide, billet 
til sejltur på Viborg-søerne
og guidet tur i Viborg 

Hotel kr. 1350,- pr. person
Vandrerhjem fra kr. 800,- pr. person
Camping kr. 685,- pr. person 



Samarbejdspartnere

• Viborg Turistbureau 
samarbejder med 
Midtjysk Turisme, 
overnatningssteder, 
attraktioner, 
fortællere, kunstnere, 
spisesteder og 
ViborgEGNENS
fødevarenetværk. 

• Et fremtids-scenarie
kunne være 
samarbejde med 
virksomheder, der 
ikke er orienteret mod 
turisme – eks. 
produktionsvirksomhe
der, private 
herregårde, forsvaret 
eller lokale fortællere. 



Økonomi
• Viborg Turistbureau vil investere i 

projektet fremadrettet for at sikre 
videreudvikling, markedsføring og salg 
af cykelpakkerne. 

• På sigt skal samarbejdspartnerne tage 
ejerskab af cykelpakkerne. Dette kan 
først ske, når cykelpakkerne har fået 
en hvis volumen. 



Projektudgifter og finansiering

Projektudgifter
Projektudvikling, test og evaluering       43 550 kr. 
PR/marketing 48.000 kr.
Administration 12.000 kr.
I alt 103.550 kr.

Finansiering
Midtjysk Turisme har finansieret kr. 50.000 i kontanter til
projektet og Viborg Turistbureau og samarbejdspartnere har i
alt ydet en arbejdsindsats på 119 timer á kr. 450 med en
totalværdi på kr. 53.550 kr.



Synliggørelse

• Markedsføring gennem 
annoncer målrettet 
målgruppen - cykelturister 
fra Danmark og Holland. 

• Pressekontakt.  
• Oprettelse af facebook-

gruppe og cykelblog. Samt 
synlig i andre relevante 
sociale medier på
internettet.

• Gennem cykeldagbøger skal 
turisterne fortælle om deres 
hemmelige cykeloplevelser 
og bringe oplevelserne 
videre til de næste turister. 
Cykeldagbøgerne skal aktivt 
bruges i markedsføringen. 


