Fakta om "Vores rejse — feelles strateqgi for danskt  urisme”

Formal

Udfordringen

Processen

Vision, mission
og lgfte

"Vores Rejse - en fzelles strategi for dansk turisme” samler private
og offentlige aktgrer i dansk turisme om et feelles mal og en fzelles
retning, som skal styrke dansk turisme i den internationale
konkurrence og skabe stgrre vaekst i dansk turisme.

Dansk turisme har et flot udgangspunkt. Danmark har det
naesthgjeste niveau af turistovernatninger per indbygger i
Nordeuropa, og vi har flere udenlandske overnatninger end bade
Norge og Sverige til sammen.

Men dansk turisme star over for store udfordringer de kommende ar.
De udenlandske overnatninger har generelt set vaeret faldende de
sidste 10 ar. Samtidig er der for fa internationale
konkurrencedygtige oplevelser af hgj kvalitet. Mange faciliteter er
slidte, der mangler nytaenkning og kapital. Dertil kommer en kort
saeson.

Turismens mange interessenter har ikke fgr set de samme
udfordringer, haft de samme mal og har ikke fgr adresseret
udfordringerne i faellesskab gennem en fzelles strategi.

Aktgrerne bag den fzaelles strategi vil sammen skabe kendskab i
verden og vaekst i Danmark samt fokusere pa vaerdiskabende
malgrupper og taenke turisme pa en ny made - blandt andet
gennem innovation og styrket offentligt-privat samarbejde.

VisitDenmarks bestyrelse har faciliteret udviklingen af den fzelles
strategi, som over 600 aktgrer har vaeret involveret i. Arbejdet gik i
gang i begyndelsen af 2008.

Ud over en lang raekke individuelle mgder med offentlige og private
aktgrer i dansk turisme har der vaeret gennemfgrt workshops, en
konference og seks debatmgder i hhv. Sorg, Ngrre Sundby, Vejle,
Viborg, Kgbenhavn og pa Bornholm. 69 organisationer, kommuner,
ministerier og forskningsinstitutioner har afgivet skriftligt
hgringssvar til strategien.

Vision: Danmark vil veere kendt for at saette menneskers livskvalitet
og livsglaede i centrum pa en nyskabende og baeredygtig made.

Mission: Dansk turisme skaber synlige resultater. Vi tilbyder vores
gaester unikke oplevelser bygget pa baeredygtige rammer for
livskvalitet og livsglaede.

Lofte: Fristedet, hvor du er velkommen til at nyde vores land samt
dele vores viden, veerdier og glaeder.



Sadan skaber
strategien
vaerdi

Fire strategiske
indsatsomrader

Strategien har som ambition pa langt sigt at skabe vaekst i dansk
turisme. Derudover opstiller strategien konkrete mal for arbejdet
frem til og med &r 2015.

Overordnede mélseetninger

« Danmark skal vinde markedsandele fra konkurrerende lande i
Nordeuropa. Den feelles strategi skal bidrage til, at Danmark har en
udvikling, der er bedre end hos vores konkurrenter. I de kommende
ar kan det indebaere lave vaekstrater som fglge af den internationale
recession, dog skal veeksten i Danmark vaere pa et hgjere niveau
end i Nordeuropa generelt.

 Udenlandsk turisme skal vokse mere end indenlandsk turisme.

» Veerditilvaeksten i de danske turismeerhverv skal stige mere end
omsaetningen. Med andre ord er turismeerhvervet i 2015 blevet
bedre til at skabe vaerditilveekst ud af hver krone, turisten forbruger.

Konkrete mal

e Det er ambitionen, at turismeomsatningen p§ sigt stiger med 12
mia. kr. fra 2007 til 2015. Vaeksten skabes af de prioriterede
malgrupper, som vokser med i gennemsnit 4,1 pct. arligt i
realvaekst. Veekstraten tager hgjde for lavere veekst eller stagnation
i de fgrste ar. Hvis recessionen fortsaetter lengere end forventet, er
det klart, at der ma justeres i veekstmalet for 2015.

« Et stigende antal aktgrer i og uden for dansk turisme arbejder
sammen i erhvervspartnerskaber.

* Oplevelsesveaerdien og den internationale attraktionskraft af
turismeoplevelser i Danmark stiger.

« Innovationsgraden i danske oplevelsesvirksomheder, herunder
turismevirksomheder, er vokset fra 70 pct. i 2006 til 80 pct. i 2015.

- Mindst 80 pct. af vores udvalgte malgrupper opfatter Danmark
som et nyskabende og baeredygtigt rejsemal. En voksende andel af
vores udvalgte malgrupper vurderer endvidere, at det danske
veertskab er godt.

For at na visionen og malene i 2015 skal dansk turisme seerligt
fokusere pa at gge det samlede forbrug for turister i Danmark.

1) Gaester og 2) Oplevelser:

Danmark skal markedsfgres over for nye attraktive, vaerdiskabende
malgrupper og pa flere markeder, end det sker i dag. Samtidig skal
der gang i udviklingen af oplevelsestilbud, s Danmark far flere
attraktioner og destinationer med en international attraktionskraft



og med aktiviteter en stgrre del af aret.

3) Samarbejde:

Samarbejdet - ikke kun i dansk turisme, men ogsa med det gvrige
erhvervsliv - skal malrettes de prioriterede malgrupper.
Samarbejdet skal skabe staerke destinationer samt udvikle og
kommunikere attraktive og relevante brands, som tydeligt appellerer
til de prioriterede malgrupper.

4) Rammebetingelser

Turismeerhvervets generelle rammebetingelser skal forbedres
gennem bl.a. flere internationale investeringer, styrket kvalitets- og
maerkningsordninger, uddannelse i godt vaertskab og effektive
visumregler - og ved at produktionsvilkarene for at drive
virksomhed overvages og justeres.



