'SEFESNNNINIIYNY




Det italienske potentiale

Resultater fra VisitDenmarks image- og potentialeanalyse i Rom og Milano 2017

Udgivet af
VisitDenmark
Oktober 2017

ISBN: 978-87-93227-27-9
Forside: DenmarkMediaCenter

Adresse

Islands Brygge, 43, 3.
2300 Kgbenhavn S
TIf. +45328899 00

Kontakt
Kirstine Tolstrup Nielsen
ktn@visitdenmark.com

www.visitdenmark.dk/analyse

©VisitDenmark, 2017 a
Gengivelse af rapporten eller dele heraf tilladt med kildeangivelse VisitDenmark vgr



Indhold

Ny viden om det italienske marked
Italien er det 7. starste udenlandske marked for dansk turisme, malt i overnatninger. |
Den italienske vaekst i Danmark har i en lang arraekke vaeret imponerende, og Indhold
vaeksten forventes at fortsaette i 2017, viser VisitDenmarks prognose. Fra 2008 til '
2016 er de italienske turisters overnatninger i Danmark gdet frem med hele 85%.
Hovedresultater 3
Dennerapportindeholder ny viden om italienernes rejseadfaerd, ferieplaner og 3
kendskab til Danmark med det formal at bidrage med indsigter, der yderligere kan Det italienske rejsemarked

styrke markedsfegringen af Danmark i Italien. Overnatningstal i Danmark og Nordeuropa

Kgbenhavn er de italienske turisters primaere destination i Danmark, hvorfor ‘: . . . )

rapporten, naturligt nok, har fokus pa potentialet for at tiltraekke flere italienske i Markedet for ferlerejser i Rom og Milano 5
storbyturister. VisitDenmarks italienske markedskontor arbejder primaert pa at |

tiltraeekke storbyturister, men prgver ogsa at skabe interesse for det danske kyst- og
naturprodukt i de italienske medier. Italienerne har nemlig en stor forkaerlighed for
naturoplevelser og rejser gerne til de nordeuropaiske lande for at fa dem.

Danmarks potentiale 2017 11

| Kendskab til Danmark som
Bag om rapporten feriedestination 18

Rapporten er baseret pa VisitDenmarks arlige image- og potentialeanalyse, som for i Erfaring og associationer
forste gang er gennemfertiItalien. | alt er der foretaget 2.090 webinterview i Rom |

og Milano med et repraesentativt udsnit af indbyggerne over 18 ar. Dataind-

samlingen er foretaget i marts og april 2017 De to byer er valgt, da herer god

tilgengelighed med fly til Danmark. Som pejlemaerke er den statistiske usikkerhed

pa undersggelsens overordnede resultater +/- 1,6 procentpoint for Romog +/- 2,9

procentpoint for Milano.
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Nggletal

Italienske turister i Danmark

342.000
overnatningeri 2016

+60.000
flere overnatningerift. 2015

+21,2%
vaekstift. 2015

+2-4%
forventet vaeksti 2017

80%
af overnatningerne foretagesi
Kgbenhavn

Rom

7% forventer at holde feriei
Danmarki 2017, hvilket svarer til
200.000 turister

3% holdt ferie i Danmark i 2016.
Kgbenhavn er nr. 11 pa listen
over potentielle byer tilen

storbyferiei 2017

6% kender meget til Danmark
som feriemal

14% kender meget til
Kgbenhavn som feriemal

76% har aldrig vaeret pa feriei
Danmark

Milano

8% forventer at holde ferie i
Danmarki 2017, hvilket svarer til
110.000 turister

4% holdt ferie i Danmarki 2016.
Kgbenhavn er nr. 6 pa listen over
potentielle byer til en storbyferie

12017

8% kender meget til Danmark
som feriemal

13% kender meget til
Kgbenhavn som feriemal

73% har aldrig veeret pa ferie |
Danmark

Kilde: Overnatningstal fra Danmarks Statistik. Kebenhavn daekker Kgbenhavn by og omegn. a
VisitDenmarks image- og potentialeanalyse i Rom og Milano 2017. N= Milano: 1.068, Rom: 1.022. VisitDenmark vgr
VisitDenmarks Prognose 2017.



Det italienske rejsemarked

Italienske overnatninger i Danmark og Nordeuropa




Italienske overnatninger i Danmark

Den typiske italienske turist
rejser til Kgbenhavn i august
og bor pa hotel

| 2016 foretog de italienske turister
342.000 overnatningeri Danmark,

hvoraf 81% blev foretaget i Region
Hovedstaden. Hotel er italienernes
mest benyttede overnatningsform.

De italienske overnatninger er vokset
med 85% i perioden 2008-2016
primart i hovedstadsomrddet. Aarhus
star for vaeksten i Region Midtjylland.

Juliog august eritalienernes
foretrukne maneder til besaqg i
Danmark. 12016 besggte italienernei
hgjere grad Danmark hen over dret
sammenlignet med 2008.

Italien har en rakke helligdage, som
falder pa andre tidspunkterendi
Nordeuropa generelt, hvorfor der er et
uudnyttet potentiale i at tiltraekke
italienske turisteriskuldersaesonen.

Méned 31%
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Kilde: Danmarks Statistik. Overnatninger daekker bdde ophold med ferie og forretning som formal.

Region Hovedstaden dakker landsdelene Kgbenhavn by og Kgbenhavns omegn samt Bornholm og Nordsjzelland. *Bemaerk: Italien er én af de nationaliteter som ikke registreresi

feriehusstatistikken.
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Italienske overnatningeridet nordeuropeeiske konkurrenctfelt

Italienske overnatningstal 2016 (udvikling 2008-2016)

Danmark
342.000

(+85%)
Irland Kgbenhavn
3.263.000 272.000 .

4.806.000
(+36%)

Holland
1.094.000
(+43%)

Amsterdam
717.000
(+57%)

(20%)

Berlin

(+51%)

(+14%) (+105%) °
Dublin .
1.863.000 -
(+59%) %
\\\\ .
Y
_.e
Storbritannien P J®
13.706,000 PPt R °
(+22%) -7 s :
London - !

Tyskland
3.675.000

933.000

Norge
200.000
(+3%)

Oslo
67.000
(+34%)

Sverige
251.000
(-4%)

Stockholm
119.000
(-17%)

Finland
139.000
(-17%)

Helsinki
55.000
(-18%)

Stor veekstiitalienske overnatninger

Danmark har suverant flest italienske overnatningeri
Norden. Kgbenhavn er ogsa italienernes favorit storby i
Norden. Hele 53% af de italienske overnatningeri de
nordiske storbyer foretages i Kgbenhavn.

Alle nordeuropaiske konkurrenter har oplevet tocifret vaekst
i italienske overnatninger fra 2008-2016 med undtagelse af
Sverige og Finland. Danmark er det land, som har haft sterst
procentuel vaekst iitalienske overnatninger. Kebenhavn
driverisaerlig hgj grad vaeksten.

| konkurrentfeltet ses en tendens til, at overnatningerne
stiger mere i hovedstaderne end pa landsplan med
undtagelse af Sverige og Finland.

Kilde: Oxford Economics og Danmarks Statistik. Antallet af overnatninger er afrundet. Overnatninger daekker bade ophold med ferie og forretning som formal.

Kgbenhavn daekker Kgbenhavn by og omegn.
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Italienske overnatninger i nordeuropaeiske hovedstaeder

Italienerne bruger primaert Hovedstaedernes andel af italienske overnatningerilandeti 2016

Danmark til storbyferier

. . . Kagbenhavn (DK 80%
De italienske overnatninger i Danmark (P °
er meget koncentreretihovedstaden, Amsterdam (NL) 66%
mens de i de andre nordiske lande er
fordelt mere udilandet. Dublin (IE) 5704, _emTTTTTs ~.
| Sverige, Norge og Finland er det /, N
90 Stockholm (SE) 48% / o \
under 50% af de italienske ’ / Kgbenhavnstar for \
overnatninger, der foretagesi Helsinki (F1) 9% |', 80% af d.e italienske “.
. . 1
. . o London (UK) 35% \overnatningeri
Den hgje andel af italienske turisteri ° \\ DanmarE /
Kgbenhavniforhold til konkurrerende Oslo (NO) 33% AN R
destinationer som f.eks. Holland, . el
Sverige og Irland bekrafter, at derer Berlin (DE) 504 e -

et uudnyttet potentiale i kyst- og
naturferiei Danmark for de italienske
turister.

Kilde: Oxford Economics og Danmarks Statistik. Kebenhavn daekker Kebenhavn by og omegn. ad
VisitDenmark vgr



Markedet for ferierejser i Rom og Milano

Rejseadfeerd og feriemal i 2016




Besggte feriedestinationeri 2016

3ud af 5var paferiei
ltalieni 2016

Godt 60% af befolkningerne i Rom og
Milano holdt ferie i hjemlandeti 2016.
Spanien og Frankrig tiltrak ogsa
mange.

3% i Rom 0g 4% i Milano holdt ferie i
Danmark i 2016.

Hvilken af falgende destinationer besaggte du pd en ferie i 2016*7
Flere svar mulige

Rom

Italien

Spanien

Frankrig
Storbritannien
Tyskland

@strig

Graekenland (inkl. ger)
USA

Holland

Schweiz

16%

12%
10%
8%

8%
6%
5%
4%

4%

/7
!

1
1
1

\
AY
\

4

3% holdt feriei
Danmark i 2016.
\ Det giver Danmark |
en 16. plads

~

63%

fffff

1
’

Milano

Italien
Frankrig
Spanien
Storbritannien
Tyskland
Schweiz

@strig

Graekenland (inkl. ger)

Irland

I
B 6%

Bl 5%

B 10%

B 0%

M 2%

MWsn >
M 5% ',’
ushn M 7%

fffff

4

en 16. plads

~ -

4% holdt ferie i
Danmark i 2016.
\ Detgiver Danmark

5%

Kilde: VisitDenmarksimage- og potentialeanalyse i Rom og Milano 2017. N= Milano: 1.068, Rom: 1.022.
*En ferie er defineret som en ferierejse med minimum en overnatning og kan besta af betalt eller privatindkvartering.
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Ferier med betalt overnatningi 2016

Rejseglade italienere
85% af befolkningeni Rom og 87% af befolkningen i Milano var pa én eller flere
ferier med betalt overnatningi 2016. | gennemsnit var de pa to ferierejser.

Hvor mange ferier, hvor du har betalt for indkvarteringen,
har du foretageti 20167

Italienerne har smag for hotelophold
Hotel var den mest benyttede overnatningsform, men ogsa privat udlejning som Bed
& Breakfast, Airbnb og lign. blev flittigt benyttet.

Hvilke typer overnatningsformer har du brugt pa ferier
med betalt indkvartering i 20167 Mulighed for flere svar

Hotel 7‘73/%
Ingen 14% I — 0
I 1 oo
Ped Breaklas! | 34,
En 26% °
I 222 s h 18%
ommerhus
N o5
To 29%
_ 28% Airbnb eller lign. portaler med privat 14%
indkvartering 17%
15%
Tre
B _ 0
17% PP R Camping -68/2/0
: 6% ~ R
Fire ’ Ferierejserisnit 6%
10% ‘ : Vandrerh 0
; med b?tn‘:-!lt \ andrerhjem B s
1 overnatning 1
9% 1 ]
Fem eller flere _ \ ! ; 1%
10% 3 Rom: 2.0 y Ingen af disse | 1%
v Milano:2,2 -
Rom M Milano B Rom M Milano
Kilde: VisitDenmarksimage- og potentialeanalyse i Rom og Milano 2017. N= Milano:1.068, Rom: 1.022 ad
VisitDenmark vgr
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Danmarks potentiale 2017

Forventede feriemal




Forventede feriemali 2017

Danmark er i top 15 over Hvilke destinationer forventer du at besgge pa en ferie i 2017*? Top 10

italienernes forventede

rejsemal ‘
Rom | Milano
| Rom forventer 7% at besgge i
Danmark i 2017. Det svarer til ca. i
200.000 turister**, Italien 34% italien [N ;09
Spanien 22% Spanien [N -1%
| Milano forventer 8% at besage |
Danmark i 2017. Det svarer til ga Storbritannien 16% | Graekenland (inkl. ger) | 18%
110.000 turister*. Graekenland (inkl. ger) 16% Frankrig [N 15%
. USA 16% usA I 16%
Flertalleti Rom og Milano forventer at 1
. . . . i 0, 3 . . o
holde ferie i hjemlandeti 2017. Frankrig 15% . 1 Storbritannien I 14% .
Portugal 11% .7~ N Tyskland [ 10% e N
. . . 4 N ! 4 \

Spanle.n,GraekenIand, ?torbrltannlen, Tyskland 10% // 7% forventer at \\ | Portugal [ 10% // 8% forventer at \\
Frankrig og USA er ogsa meget ] holde feriei 1\ | ] holde feriei
populaere feriemal Irland 9% ! Danmarki2017. | Ifand | 9% | Danmarki2017. |

' v DetgiverDanmark v Det giver Danmark !

Kroatien/Slovenien/Montenegro 8% ‘\\ en13. plads /,’ Danmark [ 8% ‘\\ en 10. plads /,’
N 4 N 4

- ~ -
NS - ~ -

- ~_

Kilde: VisitDenmarksimage- og potentialeanalyse i Rom og Milano 2017. N= Milano: 1.068, Rom: 1.022. a
*En ferie er defineret som en ferierejse med minimum en overnatning og kan besta af betalt eller privatindkvartering. VisitDenmark vgr
**Tiludregningen af antal personer er anvendt byomradet Rom, der har 2,8 millionerindbyggere, og byomradet Milano. der har 1,4 millionerindbyggere.



Forventede ferietyperi2017

Italienerne er glade for mange
forskellige ferietyper

Befolkningerne i Rom og Milano
forventerstort set at tage pd de
samme ferietyperidet kommende ar.

Kyst-og naturferier er saerlig populaere
blandt italienerne.

Omkring 30% forventer at tage pa
storbyferie. Samme andel forventer at
tage pa en international rundrejse.

17% vil gerne pa et cruiseophold i
2017.

Hvilke af de fglgende typer af ferie forventer du at tage pd i de kommende 12 maneder*?

50%

42%

Kyst- og
naturferie
uden bgrn

Flere svar mulige

37%

32% 32% 319% 31%

30%

17% 17%
I 4% 4%
[ ]

Kyst- og Storbyferie Rundrejse til Cruise Ved ikke
naturferie flere lande
med bgrn (ikke cruise)

Rom M Milano

3% 3%
[

Ingen af disse

Kilde: VisitDenmarksimage- og potentialeanalyse i Rom og Milano 2017. N= Milano:1.051, Rom: 983
*Enferie er defineret som en ferierejse med minimum en overnatning og kan besta af betalt eller privatindkvartering.

. al
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Rom: Forventede ferietyper og destinationeri 2017

Danmark overvejesisaer til storbyferier

32% i Rom forventer at tage pa en storbyferie med eller
udenbgrni2017. Af dem har 18% Kgbenhavn med pa
listen over storbyer, de godt kunne tanke sig at besgge.
De mest populaere byer er London, Barcelona og Paris.

42% forventer at tage pa kyst- og naturferie uden barn.
De erisaer opsatte pad at tage til Italien og andre solrige
destinationeri Sydeuropa. 10% overvejer Danmark.

37% vil pa kyst- og naturferie med barn. De foretraekker
suverant Italien, men ogsa andre sydeuropziske lande

42% vil pa kyst-

og naturferie

uden bgrn

Destinationer som overvejes

37% vil pd kyst-
og naturferie med
barn

Destinationer som overvejes

32% vil pa

storbyferie

Destinationer som overvejes

erispil tildenne ferietype. 6% overvejer Danmark. 1 Italien 43% 1 Italien 61% 1 London 34%

2  Grakenland + ger 29% 2 Spanien 21% 2 Barcelona 33%

3 Spanien 29% 3 Graekenland + ger 20% 3 Paris 29%

4 Frankrig 19% 4 Malta 11% 4 Amsterdam 28%

5 USA 15% 5 Frankrig 10% 5 Madrid 28%

12 Danmark 10% 14 Danmark 6% 11 Kgbenhavn 18%
Kilde: VisitDenmarksimage- og potentialeanalyseiRom 2017.N=1.022. ad
VisitDenmark vgr
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Milano: Forventede ferietyper og destinationeri 2017

1 ud af 4 overvejer Kgbenhavn

31% i Milano forventer at tage pa storbyferiei 2017. Af
dem overvejer 24% at rejse til Kgbenhavn, som dermed
star hgjt pa enskelisten over mulige rejsemal.

Halvdelen forventer at tage pa kyst- og naturferie uden
bern. De foretrukne destinationeriden forbindelse er
primaert Italien og andre sydeuropaiske lande. 9%
overvejer Danmark.

31% forventer at tage pa familieferie med barn ved
kysten ellerinde i landet. Til familieferien er Italien en
klar favorit sammen med andre sydeuropaiske lande og

50% vil pa kyst-

og naturferie

uden bgrn

Destinationer som overvejes

32% vil pd kyst-
og naturferie med

barn

Destinationer som overvejes

31 % vil p3

storbyferie

Destinationer som overvejes

1 italien 50% 1 Italien 62% 1 Barcelona 36%
‘20 .

@strig. 7% overvejer Danmark. 2 Spanien 28% 2 Spanien 20/, 2 London 34%

3 Graekenland + ger 26% 3 Graekenland + ger 20% 3 Paris 30%

4 Frankrig 18% 4 Frankrig 19% 4 Amsterdam 27%

5 Portugal 13% 5 @strig 9% 5 Madrid 26%

12 Danmark 9% 13 Danmark 7% 6 Kgbenhavn 24%
Kilde: VisitDenmarksimage- og potentialeanalyse i Milano 2017. N=1.068. ad
VisitDenmark vg”
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Kriterier til valg af storbydestination

Italienerne vil have value for
money og lokale oplevelser

Flertalleti Rom og Milano peger pa
value for money som en central faktor,
nar de vaelger storbydestination.

Hvad er vigtigt for dig, nar du vaelger en destination til en storbyferie? Top 10

Rom

Value for money

Flere svar mulige

Milano

Value for money

I s

. ) ) . . Oplev det lokale liv og kultur 54% Oplev det lokale liv og kultur _ 0
De har fokus p3, at rejsens pris star mal plevaeroreeves 40%
med de lokale oplevelser og H'St;’er'::i(‘j’igg:z:::e”e 50% sickerned | 42o
sevardigheder, de kan besgge. o
Sikkerhed 44% HIStorISke;)-g :ul;urelle _ 420
seveaaradigheder
Historie, kultur og mad spiller ogsa en God lokal mad og 399 God lokal mad og
_ 0,
storrolle. 44% har sikkerhed som en restauranter ’ restauranter 1
prioritet. Let tilgaengeligt 32% Lettilgeengeligt [ 299
) ) ) Byliv med mange ting at Byliv med mange ting at
God indkvartering er ikke en foretage sig 31% foretage sig B oo
topprioritet for flertallet, som mere
. i God indkvartering 29% Afslapnin - 26%
har fokus pa oplevelser og ting at Pring 6%
foretage sig. Autentiske oplevelser 27% God indkvartering - 24%
Naturen og landskabet 26% Autentiske oplevelser - 22%
Kilde: VisitDenmarksimage- og potentialeanalyse i Rom og Milano 2017. N= Milano: 334, Rom: 319. ad
VisitDenmark vgr
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Pavirkningskilder til valg af storbyferie

Bdde anbefalinger og officiel
information har betydning

For knap 40% i Rom og Milano var
venners anbefalinger med til at
pavirke valget af deres seneste
storbyferie i udlandet.

Online bookingportaler og officielle
turisthjemmesider for destinationer er
ogsa centrale kilder for italienerne.

Knap en femtedel i begge byer peger
0gsa pa, at de sociale medier var med
til at pdvirke valget

Hvad havde betydning for valg af destination i udlandet for din seneste storbyferie? Top 10
Flere svar mulige

Rom

Personlig anbefaling fra mine venner

Online booking portaler (fx airbnb.com,
booking.com, expedia.com)

Landets officielle turisthjemmeside

Hjemmesider med brugeranmeldelser
(fx TripAdvisor etc.)

Personlig anbefaling fra min familie

Kort og ruteplanlaggere (fx Google
maps)

Hjemmeside for overnatningssted (fx
hotel, feriehus)

Sociale medier (fx Facebook,

Instagram)
Hjemmesider for bestemte
destinationerilandet

Tidligere erfaring med destinationen

38%

35%

34%

29%

27%

24%

19%

18%

18%

16%

Milano

Personlig anbefaling fra mine venner _ 39%

Landets officielle turisthjemmeside

Online booking portaler (fx airbnb.com,
booking.com, expedia.com)

Personlig anbefaling fra min familie

Hjemmesider med brugeranmeldelser
(fx TripAdvisor etc.)

Kort og ruteplanlaggere (fx Google
maps)

Reklamer online

Sociale medier (fx Facebook, Instagram)

Hjemmesider for bestemte
destinationerilandet

Fly- eller faergeselskabers hjemmeside

[ [EuR
[ JEEX
I s
I -
I -0
| [RER
B
B o
B

Kilde: VisitDenmarksimage- og potentialeanalyse i Rom og Milano 2017. N= Milano: 334, Rom: 319.
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Kendskab tilDanmark som feriedestination

Erfaring, kendskab ograssociationer




Ferierejser til Danmark

Hvor mange gange har du vaeret pa ferie i Danmark?

Rom

Engang
18%
Aldrig

76% To til fire

gange
&y =

Fem gange eller flere
1%

Milano
Engang
19%

Aldrig To il fire
73% gange
\ Fem gange eller flere
1%

Ved ikke
1%

Flertallet harikke pravet at
veere pa ferie i Danmark

De fleste har stadig sin farste rejse til
Danmark til gode.

| Rom har 24% pa et tidspunkt holdt
feriei Danmark, mens andelen i Milano
er pa 26%.

Kilde: VisitDenmarks image- og potentialeanalyse i Rom og Milano 2017. N= Rom: 1.022, Milano: 1.068.
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Kendskab til Danmark som feriemal

Hvor godt kender du til Danmark som feriedestination?

Rom Milano

H Jeg ved ingenting H Jeg ved meget lidt Jeg ved noget M Jeg ved meget

Faerre end 10% ved meget
om Danmark

Flertalleti Rom og Milano ved enten
ingenting eller meget lidt om
Danmark som feriedestination.

Kendskabet er dog en lile smule
stgrre i Milano end | Rom.

8% i Milano siger, at de ved meget
om Danmark, mens det er 6% i Rom.
Yderligere 29% i Milano ved noget
om Danmark, mens det er 26% i Rom.

Kilde: VisitDenmarksimage- og potentialeanalyse i Rom og Milano 2017. N= Rom: 1.022, Milano: 1.068.
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Kendskab til ferieomrader i Danmark - byer og landsdele

Hvor godt kender du til disse feriedestinationer i Danmark?
Rom Milano

Kgbenhavn 21% 29% Kgbenhavn 19% 27%
Aalborg lw6 | Aalborg B
Aarh | § Aarhus — vy |2°/ Kgbenhavn er den danske
arhus 19 L o 8% odestinat -
- - o - - ’ feriedestination, som flesti Rom og
3 Milano kender.
Odense s Odense 22 [l 28 ano kende
i O i 0% i Mi
Jyland I lylland B 14%iRomog13%iMilano kender
! meget til Kebenhavn som feriemal.
Sielland |2 Simlland b .
3 | begge byer er kendskabet til
Fom e B Kebenhawnhajereend kendskabet i
| Danmark generelt.
Bornholm [z  Bomhom B

Kgbenhavn er bedst kendt

B |eg ved ingenting B Jeg ved meget lidt Jegved noget B Jeg ved meget

Kilde: VisitDenmarksimage- og potentialeanalyse i Rom og Milano 2017. N= Rom: 1.022, Milano: 1.068.
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Indstilling til Danmark som feriemal

Hvor attraktiv vil du bedgmme Danmark som feriedestination?

Milano 4% 8%

2%

Rom 3% 8% 14%

2%

B 1 - Sletikke attraktiv w2 m3 m4 m5 m6 Bl 7 - Meget attraktiv M Ved ikke

Flertallet har et godt indtryk
af Danmark som feriemal

[talienere i Rom og Milano er stort set
enige om Danmarks attraktivitet som
feriemal. Teet pa 20% synes, at
Danmark er et meget attraktivt
feriemal.

Godt 40% giver Danmark scoren 6
eller 7, som er de to hgjeste pa
skalaen.

Kun 2% synes, at Danmark slet ikke
er et attraktivt feriemal.

Bedgmmelsen af Danmarks
attraktivitet skal sesilyset af det
relativt begraensede kendskab til
Danmark.

Kilde: VisitDenmarksimage- og potentialeanalyse i Rom og Milano 2017.N= Rom: 1.022, Milano: 1.068.

Spergsmal: Hvor attraktiv vil du bedgmme Danmark som feriedestination? P3 en skala fra 1-7, hvor 1 er "slet ikke attraktiv”, og 7 er "meget attraktiv”.
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Rom: Frie associationer til Danmark

Hvad forbinder du med Danmark? (frie associationer)
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Kultur og Kgbenhavn praager
billedet af Danmark

| Rom forbinder italienerne primaert
Danmark med Kgbenhavn og Den lille
Havfrue. Danmark forbindes ogsa med
natur, smukke landskaber, hav og
fjorde. Klimaet betegnes som koldt.

Kendte danske ikoner som vikinger,
Hamlet, Lego, cykler og smakager
navnes ogsa i flang.

Danmark beskrives som et rent,
ordenligt og effektivt land, hvor der er
hgj livskvalitet og velfaerd.

| Rom matcher indtrykket af Danmark
is@r de egenskaber, som efterspgrges
til storbyferier: lokale oplevelser,
historie og kultur (se side 16),
eventuelt suppleret med udflugter ud i
den danske natur.

Kilde: VisitDenmarksimage- og potentialeanalysei Rom 2017. N=1.022
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Milano: frie associationer til Danmark

Hvad forbinder du med Danmark? (frie associationer)
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Kgbenhavn og gragn natur
kendetegner Danmark

I Milano har de mange af de samme
indtryk som i Rom, dog med enkelte
nuancer.

Den lille Havfrue og Kgbenhavn
navnes af mange, men landskaber og
natur praeger ogsa billedet. Danmark
betegnes som et grant, koldt, roligt og
rent land med hgj livskvalitet.

Foruden vikinger, cykler og Lego
navnes ogsa H.C. Andersen og design.

| Milano matcherindtrykket af Danmark
is@r de egenskaber, som efterspgrges
til storbyferier: lokale oplevelser,
historie og kultur (se side 16),
eventuelt suppleret med udflugterudi
den danske natur.

Kilde: VisitDenmarksimage- og potentialeanalyse i Milano 2017.N= 1.068.
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Associationer til Danmark

Grgnne cykelture, frisk fisk og god @l pa nethinden

Et klart flertal forbinder Danmark med cykler, natur til outdoor aktiviteter og grenne
lzsninger. Over 50% forbinder ogsa Danmark med vikinger, design og kultur. Pa det
kulinariske omrade er det fisk, gl og wienerbrad, som flest forbinder med Danmark.

Kultur

Andel der"i hgj grad” eller "i meget hgj grad” forbinder Danmark med disse
oplevelser

Cykler
80%

Natur perfekt egnet til outdoor
aktiviteter

Grgnne lgsninger og
baredygtighed

Lykke

Krimier Film og tv-serier

Rom —Milano

Gastronomi

Andel der"i hgj grad” eller "i meget hgj grad” forbinder Danmark med
disse oplevelser

Gastronomiog
finkulinariske oplevelser

Fisk og skaldyr Nyt nordisk kakken

Smarrebrad

Wienerbrad Hotdogs

Rom ——Milano

Kilde: VisitDenmarksimage- og potentialeanalyse i Rom og Milano 2017. N= Milano:1.068 Rom:1.022
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Indtryk af Danmark som feriemal

Byer og outdoor aktiviteter kendetegner Danmark
Italienerne forbinder isaer en ferie i Danmark med interessante byer og i
mindre grad med strande, god mad og shopping. Mange har indtryk af, at

Det er nemt at rejse til Danmark pa ferie
I Rom og Milano er flertallet enige om, at det er nemt at planlaagge en
ferie til Danmark og tage af sted. Der er ogsa enighed om, at Danmark er

et trygt land med hgj livskvalitet.
vandring, etc.

Hvilke udsagn forbinder du med en ferie i Danmark

Danmark har en natur, der er velegnet til outdoor aktiviteter som cykling,
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