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I VisitDenmarks markedsprofiler præsenteres centrale indsigter for de 
vigtigste markeder i dansk turisme. Formålet er at give turismeaktører og 
andre interessenter et indblik i en række markeders betydning for 
turismen i Danmark.

Efter en opsummering af nogle centrale nøgletal og en kort præsentation 
af Danmarks målgrupper på de respektive markeder ses på 
overnatninger , turismeomsætning og sæson samt inspirationsøgning og 
kendskab til Danmark som feriedestination. Efterfølgende ses på bl.a. 
bookingadfærd, ferierelaterede online -søgninger, fly/ -passagertrafik samt 
turisternes rejsemotiver . 

Se alle markedsprofiler her: 
www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter/markedsprofiler
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Markedspotentiale
Tyskland er �mbåde målt på antal overnatninger og 
omsætning �mdet største og vigtigste udenlandske 
marked for dansk turisme. Fra 2018 til 2019 steg 
antallet af tyske overnatninger i Danmark med 7,0 pct. 
Det er sjette år i træk, at antallet af tyske overnatninger 
udviser positiv vækst.

Tyskerne overnatter særligt i de danske feriehuse . De 
efterspørger især Kyst - og naturdanmark, men også 
antallet af tyske overnatninger i de danske storbyer 
udvikler sig positivt. I både Aarhus, Aalborg, Odense og 
København var der således positivt vækst i antal tyske 
overnatninger fra 2018 til 2019.

Når tyskerne drager på ferie, er det især afslapning og 
rekreation, der efterspørges, og det er netop nogle af 
de ting, som tyskerne associerer med Danmark. 
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