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Introduktion

| VisitDenmarks markedsprofiler praesenteres centrale indsigter for de
vigtigste markeder i dansk turisme. Formalet er at give turismeaktgrer og
andre interessenter et indblik i en reekke markeders betydning for
turismen i Danmark.

Efter en opsummering af nogle centrale nggletal og en kort preesentation

af Danmarks malgrupper pa de respektive markeder ses pa

overnatninger ,turismeomseetning og saeson samt inspirationsggning og
kendskab til Danmark som feriedestination. Efterfglgende ses pa bl.a.
bookingadfaerd, ferierelaterede online -sggninger, fly/-passagertrafik samt
turisternes rejsemotiver

Se alle markedsprofiler her:
www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter/markedsprofiler
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Markedspotentiale

Tyskland er nbade malt pa antal overnatninger og
omseetning nuet starste og vigtigste udenlandske
marked for dansk turisme. Fra 2018 til 2019 steg
antallet af tyske overnatninger i Danmark med 7,0 pct.
Det er sjette ar i treek, at antallet af tyske overnatninger
udviser positiv vaekst.

Tyskerne overnatter seerligt i de danske feriehuse . De
efterspgrger isaer Kyst - og naturdanmark, men ogsa
antallet af tyske overnatninger i de danske storbyer
udvikler sig positivt. | bAde Aarhus, Aalborg, Odense og
Kgbenhavn var der saledes positivt veekst i antal tyske
overnatninger fra 2018 til 2019.

Nar tyskerne drager pa ferie, er det iseer afslapning og
rekreation, der efterspgrges, og det er netop nogle af
de ting, som tyskerne associerer med Danmark.
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