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S.3

UNDERSOGELSE AF LOKALBEFOLKNINGENS SYN PA
TURISMEN | DANMARK OG DERES LOKALOMRADE

Turismeudvikling med udgangspunkt i borgernes perspektiv

Turisme pavirker det omgivende samfund, og samfundet pavirker
tilsvarende turismen. En vaesentlig forudsaetning for baeredygtig
turisme er derfor at sikre, at der er balance mellem den lokale
befolkning og turisterne, som besgger omradet. Som led i arbejdet
med at etablere indikatorer for turismens sociale baeredygtighed har
Metodeudvalget! under Det Nationale Turismeforum etableret en
metode til at afdaekke danskerens syn pa turismens betydning for
landet.

Et vigtigt initiativ i den forbindelse er en arlig borgerundersggelse af
opfattelsen af og opbakning til turismen i Danmark og de enkelte
lokalomrader. Denne rapport indeholder resultaterne fra 2023, der er
3.aritraek, hvor VisitDenmark foretager en national undersggelse.
Hensigten er at gennemfgre undersggelsen hvert ar og dermed opna
indsigt i, hvordan befolkningens holdninger udvikler sig. | tillaeg til
den nationale undersggelse opnar destinationsselskaber, der har valgt
at indga i undersggelsen, viden om balancen mellem turismen og
borgerne i deres lokalomrade.

Nyt for arets rapport er, at der er sat fokus pa borgernes
fornandsviden om turisme, og hvilken betydning den har for
opbakningen til turismen.

Baggrunden er Den nationale strategi for baeredygtig veekst i dansk
turisme

Den nationale strategi for baeredygtig vaekst i dansk turisme opstiller
flere pejlemaerker, som skal sikre en miljgmaessig, skonomisk og social
baeredygtig retning for dansk turisme. Et af disse pejlemaerker er at sikre,
at danskerne har en oplevelse af, at turismen har en positiv betydning for
samfundet.

Af strategien fremgar det, at

"[Tlurismen og det omgivende samfund skal udvikles i samspil, hvor
borgere og lokalsamfund taenkes med i turismeudviklingen, og hvor
turisternes og turistvirksomhedernes behov taenkes med i national og
lokal udvikling af fx infrastruktur, byrum, kultur og naturtilbud. Borgere
og lokalsamfund skal opleve de positive effekter af turismen, og en
helhedsorienteret udvikling skal vaere med til at reducere fx traengsel,
forurening, stgj og trafik, der kan gare, at turisme opleves negativt i
nogle lokalsamfund.’?

P3 baggrund af denne malsaetning skal der, som det fremgar af Initiativ
71, foretages en undersggelse af borgernes opfattelse af og syn pa
turismen af VisitDenmark. Denne undersggelse skal bidrage med viden
og understgtte en turismeudvikling, og at turismen taenkes i samspil
med lokalbefolkningen.

1: Metodeudvalget bestar af repraesentanter fra VisitDenmark., Dansk Kyst- og Naturturisme, Danmarks Statistik, Wonderful Copenhagen, Aarhusregionen og Center for Regional- og Turismeforskning
2: Den nationale strategi for baeredygtig veekst, s. 59, link: https://em.dk/nyhedsarkiv/2022/juni/ny-strategi-skal-goere-dansk-turisme-groen/



OVERORDNEDE KONKLUSIONER OG STRATEGISKE
MULIGHEDER

Borgerne oplever, at turismen bidrager positivt til

Danmark og deres lokalomrade Borgernes opbakning til turismen afhaenger af deres

Der er generelt stor opbakning i befolkningen til forhandsviden om og eksponering af turismen

turismen i Danmark og lokalomraderne — bade i
storbyerne og i Kyst- og naturdanmark. Langt de
fleste danskere oplever, at turismen har flere positive
end negative konsekvenser for bade Danmark,

Undersggelsen viser, at der er forskel pa opbakningen
til turismen i Danmark afhaengig af, hvor meget viden
borgerne generelt har om turisme.

lokalomradet. Der er generelt meget f4, som oplever Andelen, der mener, at turismen skaber flere positive
at turismen skaber flere negative end positive end negative konsekvenser for Danmark generelt, er
konsekvenser, eller har oplevet problemer vedrgrende stgrst blandt borgere, som besidder mest viden og
turismen. vice versa — en forskel pa 26 pct.point.
Adspurgt om turismens effekter er det tydeligt, at Samtidig viser resultaterne, at der er stgrre opbakning
danskerne anser turismen som en stor lokal drivkraft til tgrlsmenl lokalomradet blandt ‘borgere, derer
for lokalomradets udvikling. Her er det iszer de bosat i et omrade, som de vurderer til at vaere praeget

gkonomiske gevinster og det ggede udvalg af af turisme.

oplevelser, spisesteder, naturaktiviteter mv.

Der ses ikke store aendringer i danskernes opbakning
til turismen fra 2022 til 2023. Opbakningen til
turismen er generelt stabil og forsat pa et hgjt niveau.




OVERORDNEDE KONKLUSIONER OG STRATEGISKE

MULIGHEDER

Borgere, der oplever problemer med turismen, vil
oftere involveres i de beslutninger, som vedrgrer
turismen i deres lokalomrade

Nar turismen er teet pa, opleverne man ogsa

turismens effekter i hgjere grad. Derfor er det ogsé

naturligt, at borgere, som oplever, at turismen skaber
problemer, ogsa er dem, som bor i turismepraegede
omrader. Samtidig er det ogsa dem, som gnsker en
hgjere grad af involvering i beslutningerne
vedrgrende turismen.

Resultaterne indikerer derfor, at involvering af
borgerne i turismerelaterede beslutninger er et
vigtigt veerktgj til at styrke turismeudviklingen i

samspil med lokalbefolkningen.

Sammenlignet med 2022 ses et fald i andelen af
borgere, der oplever problemer med turismen, som vil
involveres i beslutningerne, og en stgrre andel, som
ikke gnsker at blive involveret.

iy

Den gkonomiske situation og prisstigninger ggr hver
tredje dansker bekymret for turismen i deres
lokalomrade

Den gkonomiske usikkerhed og hgje inflation pavirker
turisterne, og det ggr danskerne bekymrede for
turismen i deres lokalomrade. Hver tredje borger er
bekymret for, at prisstigningerne pavirker turismen i
deres lokalomrade negativt.

De dele af befolkningen, der bor i turismepraegede
omrader, er mere bekymrede for de negative effekter
af skonomi og inflation pa turismen.

Prisstigninger og inflation er fortsat noget som
borgerne er bekymrede for rammer turismen.
Situationen i1 2023 er dog noget bedre end i 2022, og
dette afspejles i borgernes bekymringer.



Datagrundlag og metode

STOR KVANTITATIV UNDERSQOGELSE MED 8.130 DANSKERE, SOM
HAR FORHOLDT SIG TIL TURISMENS BETYDNING

Sporgeskemaundersggelse med 8.130 danskere om deres
holdninger til turismen i Danmark og deres lokalomrade.

Epinion har spurgt 8130 danskere i hele Danmark om deres
holdninger til turismen. Interviewene er gennemfgrt fra d. 2.
oktober — 1. november 2023 med personer over 18 ar. Data er
renset, bearbejdet og efterfglgende vaegtet pa
populationsparametrene kgn, alder og
destination/kommune. Denne rapport er udarbejdet af
Epinion.

Deltagerne er blevet spurgt om holdningen til turismen
generelt og i deres lokalomrade.

Datagrundlaget i alt og for hhv. storbyerne og Kyst- og
naturdanmark fremgar i figuren til hgjre. Stikprgven er stor,
og resultaterne er derfor forbundet med relativt lav
statistisk usikkerhed. Dog vil sma udviklinger pa tveers af ar
vaere forbundet med en vis usikkerhed.

Hvor der er en interessant udvikling fra 2022, sasmmenlignes
malingerne fra de to ar.

8.130 interview
med danskere i
hele Danmark

v 2.560 interview |
storbyerne og 5.570
interview i Kyst- og
naturdanmark



=
<
I
z
L
o
S
X

TIVOLI

Q




Befolkningens syn pa turismens konsekvenser

STORSTEDELEN AF DANSKERNE MENER FORTSAT, AT TURISMEN

HAR FLERE POSITIVE END NEGATIVE KONSEKVENSER FOR BADE
DANMARK OG LOKALOMRADET

P34 tveers af hele Danmark mener de fleste borgere igen i ar, at
turismen har flere positive end negative konsekvenser for hhv.
Danmark som helhed og for deres lokalomrade. 78 pct. mener,

at der er flere positive end negative konsekvenser for hele 7 8% O
Danmark, og 71 pct. mener det tilsvarende for deres 7 1 /O

lokalomrade. Begge andele er pa niveau med 2022.

Der er fa, hhv. 2 pct. og 3 pct., som mener, at der er flere negative Af danskerne mener at Af danskerne mener at turismen
konsekvenser for Danmark og deres |Okalomréde turismen har flere pOSitive har flere pOSitive end negative
end negative konsekvenser konsekvenser for
: . : . A
Re;ultaterne eor de samme sgm i 2022: Der er stor Qpbaknmg til tor Danmark lokalomradet
turismen, og fa mener, at turismen har flere negative end
positive konsekvenser for Danmark og deres lokalomrade. Mener du overordnet set, at Mener du overordnet set, at
turismen i Danmark generelt skaber turismen i dit lokalomrade generelt
skaber ...

. Flere positive end
negative konsekvenser

Lige sa mange positive
som negative
konsekvenser

Flere negative end
positive konsekvenser

Det har jeg ingen mening
om

S.8 n=8130



Betydningen af viden om turismen i Danmark

FORHANDSVIDEN OM TURISMEN | DANMARK HZNGER POSITIVT

S.9

SAMMEN MED OPBAKNINGEN

Respondenterne i undersggelsen er blevet praesenteret for fire
udsagn om turismen i Danmark, hvor de for hvert udsagn har
skulle svare, om det er sandt eller falsk. Antallet af rigtige svar
kan herved bruges som en indikator for deres viden om
turismen.

Resultaterne viser, at der er en staerk positivsammenhang
mellem antallet af rigtige svar og vurderingen af, at turismen har
flere positive end negative konsekvenser for Danmark. Af de
borgere, som har svaret rigtigt pa alle fire udsagn, angiver 86
pct., at turismen skaber flere positive end negative
konsekvenser, hvilket er 8 pct.point over landsgennemsnittet og
26 pct.point hgjere end blandt dem, som ikke har svaret rigtigt
pa nogen af udsagnene.

Samtidig fremgar det ogsa, at andelen, som vurderer, at
turismen har flere negative end positive konsekvenser eller ikke
har en holdning falder, jo mere viden borgerne har om turismen
i Danmark.

Resultaterne tyder pa, at opbakningen til turismen i Danmark
muligvis kan gges ved at gge danskernes generelle vidensniveau
om turismen.

Noter: O korrekte svar (n=793), 1 korrekt svar (n=1.444), 2 korrekte svar (n=2.503), 3 korrekte svar (n=2.368), 4 korrekte svar
(n=1.022)

86%

83%

Landsgennemsnit 78%

60%

. Flere positive end
negative konsekvenser

. Flere negative end
positive konsekvenser

Det har jeg ingen
mening om

4%

2%
F “ 200

—o 24 ® 2%

O korrekte svar  1korrekt svar 2 korrekte svar 3 korrekte svar 4 korrekte svar

Viden om turismen i Danmark



Holdninger til turismen i lokalomradet

S.10

DER ER FORTSAT EN UDBREDT POSITIVY OPFATTELSE AF
TURISMEN | DANSKERNES LOKALOMRADER

Borgerne i Danmark har generelt en positiv opfattelse af
turismen i deres lokalomrade. Stgrstedelen mener, at
turismeudviklingen bidrager positivt til deres lokalomrade (68
pct.), at der er en passende masngde turister i deres lokalomrade
(60 pct.), og at de godt kan lide, at turister besgger deres
lokalomrade (76 pct.).

Der, hvor der er flest negative svarangivelser, er borgernes
holdning til maengden af turister, hvor 8 pct. svarer uenig eller
meget uenig til, at der er en passende maengde turister i deres
omrade. | et opfglgende spargsmal svarer 63 pct., at det er fordi,
der er for fa turister, mens 35 pct. angiver, at der er for mange.

Det tyder p3, at der er rum for at gge antallet af turister i
Danmark uden at det gar pa kompromis med borgernes

opbakning.

Fra 2022 til 2023 er der ikke sket store udsving. Andelen, der
svarer meget enig eller enig, er faldet med 1-2 pct.point pa alle

udsagn.

Note: Procentsatser pa 2% og derunder fremngar, men er ikke vist i grafen. n=8.130

Jeg synes, at turisme- Der eren Jeg kan godt
uaviklingen bidrager passende lide, at turister
pOSItivt til mit maengde turister i besgger mit
lokalomrade mit lokalomrade’ lokalomrade
-2 pct.point
-1 pgt.ppint Enigei alt
Enigei alt -1 pct.point
/—\4 Enigei alt
/—\ 29%
24% 23%
16% 16%
45% 45% 45% 44% B 48%
19% 18% 20% 19% 15% 16%
[ oo, | 6% 7%
2022 2023 2022 2023 2022 2023

. Meget enig
Enig
Hverken/eller

Uenig

. Meget uenig

Ved ikke /
Ikke relevant



Turismens pavirkning pa lokalomradet

S. 1

DE OKONOMISKE GEVINSTER OG UDVALGET AF SPISESTEDER

VURDERES $SZARLIGT AT HAVE EN POSITIV PAVIRKNING PA

LOKALOMRADET

Det er veletableret, at turismen, ifglge danskerne, har
flere positive konsekvenser for deres lokalomrade, og,
som det fremgar til hgjre, afspejles det ogsa i deres
holdning til turismens enkeltstaende effekter pa
lokalsamfundet.

Det er seerligt de gkonomiske aspekter, som fx den
lokale gkonomi og handelsliv, som danskerne
vurderer turismen til at have en positiv pavirkning pa
men ogsa udvalget af spisesteder og kulturelle
oplevelser bliver beriget som konsekvens af turismen.
Dette svarer til resultaterne i 2022.

1

Den stgrste negative pavirkning pa lokalomradet er
muligheden for at bevaege sig ugeneret rundt og ift.
beskyttelse af miljg og naturomrader.

n=8.130

For hvert af de fglgende aspekter mener du s3, at turismen i dit
lokalomrade har en negativ, neutral eller positiv pavirkning?

Den lokale gkonomi

Det lokale handelsliv

Udvalg af restauranter og spisesteder
Udvalg af kulturelle oplevelser og aktiviteter
Beskeeftigelsen i lokalomradet

Stemningen/ livet i lokalomradet

Udvalg af aktiviteter i naturen (fx vandrestier,
cykelruter, mv.)

Kvalitet af restauranter og spisesteder

Kvalitet af aktiviteter i naturen (fx vandrestier,
cykelruter, mv.)

Udbuddet af butikker

Bevarelse af den historiske arv

Udvalg af forlystelser og oplevelsescentre
Kulturudveksling mellem lokale og turister
Omradets vedligeholdelse (rent og paent)
Infrastruktur (veje, cykelstier, mv.)

Udvalg af fritidsaktiviteter

Borgernes livskvalitet

Beskyttelse af miljg og naturomrader

Mulighederne for at bevaege sig ugeneret
rundt

2%
2%

3%

2%
2%
3%
2%
4%
3%
3%
3%
4%
2%

Andelen som har
svaret Negativ eller
Megetnegativ-

66%
65%
65%
63%
61%
60%
58%

57%

56%

10%

15%
5%

31%

73%
73%
68%

Andelen som har
svaret Positiv eller
Meget positiv



Turismens konsekvenser pa tvaers af kyst- og natur og storby

12

TURISMEN | BADE KYST- OG NATUR OG STORBYOMRADER
VURDERES TIL AT HAVE FLERE POSITIVE END NEGATIVE
KONSEKVENSER

. Befolkningens syn pa turismens effekter pa tvaers af kyst- og natur og storb
Der er en udbredt opfattelse blandt danskerne | ° yne P yst-og ° y

hhv. storbyerne og Kyst- og naturdanmark, at
turismen skaber flere positive end negative

o Mener du overordnet set, at Mener du overordnet set, at
konsekvenser for Danmark. Tallene er pa samme turismen | Danmark generelt turismen i dit lokalomrade
niveau som i 2022. skaber .. generelt skaber ...
= 7% 1% 14% Flere positive end
O /o |
Omvendt er der en forskel mellem borgerne R ——— i @ ooiive konsekvenser

: 2% 14%
bosat i hhv. storbyerne og Kyst- og 12%
. . . . 16% o N
naturdanmark, nar det drejer sig om turismens Lige s& mange positive
som negative
konsekvenser

pavirkning pa deres lokalomrade. | storbyerne er
der en mindre andel (67 pct.), der mener, at der

Flere negative end
positive konsekvenser

er flere positive konsekvenser sammenlignet 7%

74%
-2 .-
Y po?nct

fra ’22 til ‘23

67%

med Kyst- og naturdanmark (74 pct.). | s Y oot
N ot

fra '22 til ‘23 Det har jeg ingen
mening om

fra ’22 til ‘23 fra ’22 til ‘23

storbyerne er derimod flere, som mener, at der
er lige mange positive som negative

konsekvenser (16 pct.) eller ikke har en holdning

. . Kyst t Storbyer Kyst t
(14 pct.). Det er det samme billede som i 2022. ystog natur Y ystog nhatur Storbyer
1=5570 n=2.560 n=5.570 n=2.560

Note: | storbyer indgar Kgbenhavn (byen og omegn), Aarhus, Aalborg og Odense. Kyst- og naturdanmark er omraderne
uden for de fire stgrste byer.



Turismens pavirkning pa hhv. storbyer og kyst- og naturdanmark

KYST- OG NATURDANMARK OG STORBYERNE VURDERER TURISMENS
EFFEKTER RELATIVT ENS - DOG MED NOGLE UNDTAGELSER

Befolkningen i Kyst- og naturdanmark vurderer For hvert af de fglgende aspekter mener du s3, at turismen i dit lokalomrade har en
turismen i lokalomradet til at have flere positive negativ, neutral eller positiv pavirkning?

end negative konsekvenser, end tilfeeldet er i Den lokale gkonomi Arclele corm o @ oo har
befolkningen i de danske storbyer. Nar der ses pa Det lokale handelsliv svaret Negativ eller T1% 08 74% svaret Positiv eller
de enkelte aspekter af turismens pavirkning, er det Udvalg af restauranter og spisesteder 3% Meget negativ 66% 719 Meget positivy
ift. borgernes holdning til udvalget og kvaliteten af = ;541q af kuturelic oplevelser og aktiviteter 65% 69%

aktiviteter i naturen, at forskellen er stgrst. Beskeeftigelsen | lokalormradet 65% o 65%

Fra 2022 til 2023 er der 5 pct.point faerre i Kyst- og Stemningen/ livet i lokalomradet 3% € 4% 659%9463%

naturdanmark, som mener, at turismen har en Udvalg afaktiviteterinaturenc(;xkgﬁzgerisriifj 57% 67%

positiv pavirkning pa beskaeftigelsen, mens 6 Kvalitet af restauranter og spisesteder 4% 49 5% 61% € 62%

pct.poi.n't faeorr'e i s‘Forbyoerne rrowener, tu ri;men har Kvalitet af aktiviteter i naturen c‘fiéﬁﬂfé‘fsﬁl‘iﬁ 2% & 4% 535% 65%

en positiv pavirkning pa omradets vedligeholdelse. Udbud;/etafbut,ikke‘r S 60 oo

Pa tveers af storbyerne og Kyst- og naturdanmark Udvalg af forlystelser og oplevelsescentre 4% 54% 60%

er de aspekter, der vurderes mest negativt, Bovarelse af den historiske any 3%} 4% 579 ¥ 704

beskyttelse af miljg og naturomrader og Kulturudveksling mellem lokale og turister 4% /52%

mulighederne for at bevaege sig ugeneret rundt.

o . Omradets vedligeholdelse (rent og paent) 9% 12% 41% 48%
Det er de samme parametre, som la nederst |
Infrastruktur (veje, cykelstier, mv.) 6% 8% £1% 45%
2022.
Udvalg af fritidsaktiviteter o] 38% 41%
Borgernes livskvalitet 39 36% 39% KYST- o9
17% naturdanmark

Beskyttelse af miljg og naturomrader 13% 3094

8% 28% 33%

Note: | storbyer indgar Kgbenhavn (byen og omegn), Aarhus, Aalborg og Odense. Kyst- og naturdanmark er omraderne uden for de fire stgrste byer. Procentsatser pa 3% og derunder fremgar, men er ikke vist i grafen. N(storby)=2.560
13 n(kyst og natur)=5.570

Mulighederne for at bevaege sig ugeneret rundt 12%



Turisme som et problem i lokalomradet

FA OPLEVER, AT TURISMEN SKABER PROBLEMER FOR
DEM | DERES LOKALOMRADE, MEN DER ER SKET EN
MINDRE STIGNING FRA 2022 TIL 2023

Fa borgere oplever, at turismen skaber problemer for dem i Opfattelsen af turismeskabte problemer
deres lokalomrade. 91 pct. angiver, at turismen ikke skaber
problemer, 8 pct. angiver, at turismen skaber problemer dele af

aret, og 1 pct. oplever problemer hele aret.

' . . . 9% A ;f;pgzt f.f'gé ® Nej, turismen skaber
Sammenlignet med 2022 er der 3 pct.point flere, som angiver, at af danskerne >, ikke problemer for mig
de oplever problemer dele af aret. oplever

problemer @ 2 deleafaret

Blandt de danskere, som oplever problemer med turismen, er
det szerligt gget traengsel, trafikale problemer og stgj og larm,
som de oplever.

Ja, hele aret

Skaber turismen problemer for dig i forhold til..

91% 829 819
()
S T4% 1%
65%
49% 209
() [0)
I 37% 309
Mere Trafikale Mere stgj Mere Feerre Slid pd Respektlgs/ @gede Etablering Stigende
treengsel problemer oglarm skrald og parkerings naturen utryg leveomko af indkvar- huspriser
affald mulighed adfeerd stninger  terings-
er mulighed

er

Note: Pa grund af det lave antal personer som angiver problemer, er det statistisk svaert at tale om en udvikling i de
14 enkelte problemer. n=8.130 Spm: Skaber turismen i dit lokalomrade problemer for dig?



Demografisk profil af dem der vurderer, at turismen bidrager mere positivt end negativt til lokalomradet

DEM SOM MENER, AT TURISMEN HAR FLERE POSITIVE KONSEKVENSER FOR

15

LOKALOMRADET, BOR OFTE | KYST- OG NATURDANMARK OG |
TURISMEPRZAGEDE OMRADER

Der er en reekke demografiske forskelle
mellem dem, som mener, at turismen
har flere positive konsekvenser, og dem,
som mener, den bidrager negativt.

For de positive er der er en overvaegt af
personer, som er over 30 ar (82 pct.), har
en hgj husstandsindkomst (50 pct.) og

bor i et turismepraeget omrade (65 pct).

Derudover er der en tendens til, at de
bor i Kyst- og naturdanmark (65 pct.)

Personer, der mener, at
turismen har flere positive end
negative konsekvenser for
lokalomradet

Personer, der mener, at turismen
enten har lige s mange eller flere
negative konsekvenser

for lokalomradet

9

O -
° Kvinder i 49% /
\K; segmentet
_G_) o O
[II@
18-30 31-40 41-50  51-65 66+ 519% / Maend i
ar ar ar ar ar Har barn segmentet
18% 16% 16% 25% 25% 24%/ under 18 ar i
hjemmet
22%/

65%/

Boriet
turismepraeget
omrade

35%/

Borien af de danske
storbyer

Lav husstandsindkomt
under 300.000 kr. om aret

25%/

Middel husstandsindkomt
300.000 - 500.000 kr. om aret

50% /

Hgj husstandsindkomt
over 500.000 kr. Om aret



Befolkningens syn pa krydstogtturismens konsekvenser

DANSKERNE ER MERE POSITIVE END NEGATIVE OVER FOR
KRYDSTOGSTURISMENS PAVIRKNING - DOG ER OPBAKNINGEN
MINDRE END FOR TURISMEN GENERELT

Lidt over hver tredje dansker mener, at ® Flere positive end

. tive konsek
krydstogtskibe og dets gaester genererer flere Ut negative onsexvenser
positive end negative konsekvenser for Danmark, N/ -2petpoint Lige s& mange positive

. fra 22 til ‘23 som negative
mens 17 pct. mener, at det skaber flere negative end 0 ronsekvonser
positive konsekvenser. Sammenlignet med 2022 er 341) 23%

: . Flere negative end
der 2 pct.point feerre, som m_e.ner’ at krdet(?gtSklbe af danskerne mener, at ‘ positive konsekvenser
og dets gaester har flere positive end negative krydstogtskibe og dets gaester
konsekvenser. genererer flere positive end Det har jeg ingen mening

. om
negative konsekvenser.

Selvom billedet overordnet er positivt, er der feerre
positive og flere negative end for turismens effekter
generelt. Storby

n=2.560

Kyst- og
naturdanmark

n=5.570

Der er generelt stor opbakning pa tveers af storby og
Kyst- og naturdanmark. Dog er der flere i storbyerne,
som vurderer konsekvenserne positive (2 pct.point)
og negative (5 pct.point). Krydstogt er naturligt mere
et storbyfaenomen, sa derfor er det ogsa naturligt, at
flere i storbyen har en holdning til krydstogtturismen
(fx svarer 30 pct. i Kyst- og naturdanmark ‘ved ikke'
over for 20 pct. i storbyerne).

22%

24%

16 Spm: Overordnet vil du mene, at krydstogtskibe og dets gaester for Danmark genererer... n=8.130






Turismens praeg pa lokalomradet

STORSTEDELEN AF DANSKERNE OPLEVER AT BO |
ET OMRADE, DER ER PRZAGET AF TURISME

Befolkningens opfattelse af turismen i lokalomradet

Turisme pavirker de fleste lokalomrader i Danmark. 58 pct.

angiver, at de i meget hgj, hgj eller nogen grad oplever, at
deres lokalomrade er prasget af turisme. Det er pa samme
niveau som i 2022.

| storbyerne mener over halvdelen af borgerne (54 pct.), at

58%

"V -1 pct.point

deres lokalomrade er prasget af turisme. Det er en stigning

pa 2 pct.point sammenlignet med 2022. | Kyst- og
naturdanmark angiver 60%, at deres omrade er praeget af

turisme, hvilket er et fald pa 2 pct.point sammenlignet med

2022.

18  Spm: | hvilken grad er dit lokalomrade praeget af turisme? n=8.130 n(storby)=2.560 n(kyst og natur)=5.570

Af danskerne mener

fra'22til '23
grad.

2022 &% 13%
Storby

2023 16%
Kyst- og natur- 2022 18%
danmark

2023 18%

| t hgj .
. gr:;zge 2l | hgj grad

at lokalomradet er
praeget af turismei
nogen eller hgjere

36% 31%
35% 35%
34% 32%
37% 28%
36% 30%
| nogen grad Igrrr;igdre . Slet ikke

Ved ikke



Turismes preeg pa forskellige tidspunkter af aret

OVER HALVDELEN AF DEM, SOM BOR | TURISMEPRZAGEDE
OMRADER, VURDERER, AT DE ER PRZAGET HELE ARET - SZARLIGT I
FERIEPERIODERNE

Blandt de borgere, som oplever, at deres lokalomrade er Andeledee aret

praeget af turisme, mener 82 pct., at deres omrade er praeget o ) ) )

i ferieperioder hele aret, mens 63 pct. oplever det i 82% i ferieperioder

weekenderne. Dette er pa stort set samme niveau som i 63% i weekender

2022. o

Pa grund af turismens hgjsaeson oplever flest danskerne helt 78% i ferieperioder 71% | ferieperioder
naturligt, at sommeren er den sseson, som er mest praeget af 56% i weekender 56% I weekender

turisme. Her angiver 98 pct., at de oplever pavirkning i
ferieperioder, mens det er 58 pct. for weekenderne. |
weekenderne ses en stigning pa 6 pct.point fra 2022 til 2023.
De gvrige saesoner er mindre praeget af turisme, hvor
vinteren er den mindst praegede saeson. Det er det samme
billede som i 2022.

98% i ferieperioder 77% | ferieperioder
58% i weekender 62% [

Spm: Hvornar pa aret er dit lokalomrade praeget af turisme? Det er mulig at veelge flere svar. Blandt personer, som
19 vurderer at lokalomradet er preeget af turisme i nogen grad, hgj grad eller meget hgj grad. n=4.680



Turismes preeg pa forskellige tidspunkter af aret

DER ER IKKE FORSKEL PA, HVOR PRZAEGET AF TURISME KYST- OG
NATURDANMARK OG STORBYERNE OPLEVES AF BEFOLKNINGEN

Overordnet set er der ikke forskel pa borgernes vurdering af, om deres lokalomrade er praeget af turisme, afhaengig af om de bor i storbyerne eller Kyst- og
naturdanmark. Hhv. 82 pct. af dem, som bor i byerne, og 81 pct. af dem, som bor i Kyst- og naturdanmark, vurderer, at deres omrade er praeget hele aret i
ferieperioder. Sammenlignet med 2022 er det en stigning pa 4 pct.point i Kyst- og naturdanmark og et fald pa 4 pct.point i storbyerne.

Samme tendens ses i weekenderne hele aret. 63 pct. af dem, som bor i Kyst- og naturdanmark, og 64 pct. af dem, som bor i storbyerne, angiver, at de er

praeget i weekenderne hele aret rundt.

ZAndring fra 22 til Kyst- og
23 i pct.-oint naturdanmark
Ferieperioder Weekender
Hele dret Vinter Fordr Sommer Efterar Hele gret Vinter Fordr Sommer Efterar
+4% 4% +3%  +2% +3% 0% 0% +1% 0%  +4% +3% 2% 2% -6% +3% 1% +9% 0% 0%  -4%
98%

81% oo 77% 78%
(o]
(¢)

Spm: Hvornar pa aret er dit lokalomrade praeget af turisme? Det er mulig at veelge flere svar. Personer, som mener
20 lokalomradet er preeget af turisme i nogen grad eller hgjere. Kyst- og naturdanmark: n=3.342, Storby: n=1.382



Omrader praeget af turisme og opbakning til turismen i omradet

PERSONER, SOM BOR I ET OMRADE PRZAGET AF TURISME, ER
GENERELT OGSA MERE POSITIVT STEMTE OVER FOR TURISMEN

Bor man i et omrade, som man selv mener er praeget af turisme, Sammenhaengen mellem opbakningen til turismen i
er der oftere en opfattelse af, at turismen skaber flere positive lokalomradet og turismepraegede lokalomrader

end negatiye konsek.venser.for selvsamme Ioka:lomréde. Cirka | okalomridet er slet i;ki?g;;icrf/esﬁg .
otte ud af ti (79 pct.) i de turismepraegede omrader vurderer, at ikke eller i mindre grad pnogen grad eller
turismen har flere positive end negative konsekvenser, mens det preeget af turisme hajere
kun ggr sig geeldende for seks ud af ti (63 pct.) af dem, som bor |
et omrade, de ikke vurderer er praeget af turisme.
Borgere i omrader, som ikke er praeget af turisme, er i hgjere ® gféenzgzig\‘:: 12%
grad neutrale over for turismen, dvs. enten at de ingen mening konsekvenser
har (20 pct.), eller at de vurderer, at der er lige mange positive og 16%
negative konsekvenser (16 pct.). Lige s& mange

o o . . o positive som
Det tyder altsa pa, at borgere, som har turismen taettere inde pa negative
livet, bade har nemmere ved at danne sig en holdning og er konsekvenser

mere positive over for turismens pavirkning pa lokalomradet. _
Flere negative

end positive
konsekvenser

Det har jeg ingen
mening om

Spm: Mener du overordnet set, at turismen i dit lokalomrade generelt skaber ..
21 Lokalomradet, som er praeget af turisme, n=5.093, Lokalomradet, som ikke er praeget af turisme, n=2.766



Turismens pavirkning i hhv. turismepraegede og ikke-turismepraegede omrader

BEFOLKNINGEN | TURISMEPRZGEDE OMRADER VURDERER |
HOJERE GRAD, AT TURISMEN BIDRAGER MERE POTISITV PA
TVZERS AF ALLE ASPEKTER

22

P34 tveers af alle aspekterne vurderer
befolkningen i turismepraegede
lokalomrader turismens pavirkning mere
positivt.

Samtidig er der ikke forskel p3a, hvor
negativt aspekternes pavirkning pa
lokalsamfundet vurderes afhaengig af, om
man bor i et turismepraeget omrade eller
ej. Sammenlignet med 2022 er der 5
pct.point faerre 1 2023 fra turismepraegede
omrader, der angiver, at turismen har en
positiv pavirkning pa bevarelsen af den
historiske arv.

| hvilken grad er dit lokalomrade praeget
af turisme?

‘ Lokalomradet er slet ikke eller i
mindre grad praeget af turisme

n=2.766

Lokalomradet er praeget af
turisme i nogen grad eller hgjere
n=5.093

For hvert af de fglgende aspekter mener du s3, at turismen i dit lokalomrade haren
negativ, neutral eller positiv pavirkning?

Den lokale gkonomi 64% 82%
Andel, som har svaret Andel, som har
Det lokale handelsliv negativ eller meget 82%  svaret positiv
) negativ eller meget
Udvalg af restauranter og spisesteder 77% positiv

Udvalg af kulturelle oplevelser og aktiviteter
Beskaeftigelsen i lokalomradet
Stemningen/ livet i lokalomradet

Udvalg af aktiviteter i naturen (fx vandrestier,
cykelruter, mv.)

Kvalitet af restauranter og spisesteder

Kvalitet af aktiviteter i naturen (fx vandrestier,
cykelruter, mv.)

Bevarelse af den historiske arv

Udbuddet af butikker

Udvalg af forlystelser og oplevelsescentre
Kulturudveksling mellem lokale og turister
Omradets vedligeholdelse (rent og paent)

Infrastruktur (veje, cykelstier, mv.)
Udvalg af fritidsaktiviteter

Borgernes livskvalitet

Beskyttelse af miljg og naturomrader

2799 34%

Mulighederne for at bevaege sig ugeneret
rundt
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Befolkningens engagement i turismen

DANSKERNE ER STOLTE AF, AT TURISTERNE HARLYST
TIL AT BESOGE DERES LOKALOMRADE

Knap syv ud af ti (69 pct.) danskere erklzerer sig enige eller meget enige i, at de er stolte af, at turister har lyst til at besgge deres

lokalomrade. Samtidig kan danskerne generelt godt lide at give rad eller vejledning til turisterne (63 pct.), og de fleste (55 pct.) mener
0gsa, at de har et medansvar for, at turisterne far en god oplevelse.

P34 tveers af 2022 og 2023 er der ingen naevnevaerdige forskelle i danskernes holdning til udsagnene.

Hvor enig eller uenig er du i fglgende udsagn om turismen i dit lokalomrade?
. Meget enig Enig Hverken /eller Uenig . Meget uenig Ved ikke/lkke relevant

Jeg er stolt af, at turisterne har lyst o o o
til at besoge mit lokalomride 28% 41% 19%

B
I||

®
©

Jeg kan godt lide at give turister
gode réd og vejledning PAVS 42% 23% 4%

Jeg har et medansvar for, at

turisterne i mit lokalomrade fir en 14% 41% 24% 7%

o2y ¥

god oplevelse

24 Note: Procentsatser pa 2% og derunder er skjult. n= 8130



Befolkningens engagement i turismen i kyst- og natur og storby

BEBOERNE | KYST- OG NATURDANMARK ER MERE STOLTE AF
TURISMEN, MENS LIDT FLERE STORBYBOERE KAN LIDE AT GIVE

25

RAD

Beboerne i Kyst- og naturdanmark er generelt mere stolte af, at turisterne vil besgge deres omrade, end beboerne i storbyerne er.
Forskellen er iszer tydelig blandt dem, der erklaerer sig meget enige (30 pct. for kyst- og natur og 24 pct. for storby). Omvendt er flere
beboere i storbyerne mere enige i, at de godt kan lide at give turister gode rad og vejledning end beboere i Kyst- og naturdanmark.

Sammenlignet med 2022 er der ikke nogen naevneveerdige forskelle i resultaterne.

Hvor enig eller uenig er du i falgende udsagn om turismen i dit lokalomrade? Opdelt pa destinationstype

. Meget enig Enig Hverken /eller Uenig
g segerstotar a ot 4%
. turisterne har lyst til at natur & . 0
pesoge mit lokalomIace  storbyer 41%
-85 . -
g kan godt lide at give Kyst og o
W @ turister gode rad og natur & 2270 40%
vejlednin
eenng Storbyer 45%
Jeg har et medansvar for, Kyst og
SO ersterme it stog (f 41%
lokalomrade far en god
D oplevelse Storbyer 42%

. Meget uenig Ved ikke/lkke relevant

19% |

21%

24%

20%

25%

23%

3%

4%
4%

7% B4
8%

Note: | storbyer indgar Kgbenhavn (byen og omegn), Aarhus, Aalborg og Odense. Kyst- og naturdanmark er omraderne uden for de fire stgrste byer. Procentsatser pa 2% og derunder er skjult. Kyst- og naturdanmark: n=5.570, Storby: n=2.560



Befolkningen og turismepolitik

STOR BORGEROPBAKNING TIL AT FORTSZATTE ARBEJDET MED AT
PROMOVERE TURISMEN | LOKALOMRADET

Danskerne udtrykker en klar opbakning til fortsat at promovere turisme. Langt stgrstedelen —tre ud af fire - er enige eller meget enige
i, at lokalomradet fortsat skal promovere sig selv for at tiltraekke turister. Hovedparten har ikke en holdning til, om lokalomradets
turismepolitik tager hensyn til lokalbefolkningen, hvor 56 pct. svarer ‘hverken/eller’ eller ‘ved ikke/ikke relevant’. Danskerne udtrykker
dog ikke et gnske om at blive mere involveret i beslutninger vedrgrende turisme. Hver tredje svarer hhv. meget uenig eller uenig til

udsagnet.

Sammenlignet med 2022 er der 6 pct. flere, der svarer uenig eller meget uenig til, at de gerne vil veere involveret | beslutninger

vedrgrende turisme.

Hvor enig eller uenig er du i fglgende udsagn om turismen i dit lokalomrade?

. Meget enig Enig Hverken /eller Uenig . Meget uenig Ved ikke/lkke relevant
@ ﬁ? Po) Mit lokalomréde/by skal fortssette med
at promovere siqg selv for at tiltraekke 41% 16% 4% I
& 1 o flere turister

Mit lokalomrades turismepolitik tager o o o o
/2& hensyn til lokalbefolkningen 10% 29% 24% 4%
Jeg vil gerne vaere mere involveret i
beslutninger vedrarende turisme i mit 12% 35% 24%
lokalomrade

26 Note: Procentsatser pa 2% og derunder er skjult. n=8.130



Befolkningen og turismepolitikken i kyst og storby

OPBAKNINGEN TIL AT FORTSZATTE PROMOVERINGEN AF
LOKALOMRADET ER ISZAR H@J 1 KYST- OG NATURDANMARK

Tre ud af fire beboere i Kyst- og naturdanmark er enige eller meget enige i, at lokalomradet skal forsaette med at promovere sig over
for turister. Samme andel for befolkningen i storbyerne er ogsa hgj (63 pct.), men dog pa et lavere niveau. Tilsvarende er en stgrre
andel (42 pct.) af befolkningen i Kyst- og naturdanmark enige i, at turismepolitikken tager syn til lokalbefolkningen, end tilfaeldet er |

storbyerne (34 pct.).

Sammenholdt med 2022 er der sket et mindre fald pa 6 pct.point i Kyst- og naturdanmark i andelen, som er enige i, at deres

lokalomrade fortsat skal promovere turisme.

Hvor enig eller uenig er du i fglgende udsagn om turismen i dit lokalomrade? Opdelt pa tveaers af destinationstype

Vo
ho

Q P
@:m:@

&

—

o

Mit lokalomrade/by skal Kyst og
fortsaette med at natur
promovere sig selv for at

tiltreekke flere turister Storbyer
Mit lokalomrades Kyst og
turismepolitik tager natur
hensyn til

lokalbefolkningen Storbyer
J_eg vil gerne vaere mere Kyst og
involveret | beslutninger natur
vedrarende turisme i mit
lokalomrade Storbyer

. Meget enig Enig Hverken /eller Uenig . Meget uenig Ved ikke/lkke relevant
& 42% 14% 3%

38% 19% 6% B
% 31% 24% 4%l

25% 24% 4%
(2 12% 36% 23%

12% 33% 25%

Note: | storbyer indgar Kgbenhavn (byen og omegn), Aarhus, Aalborg og Odense. Kyst- og naturdanmark er omraderne udenfor de fire stgrste byer. Procentsatser pa 2% og derunder er skjult. Kyst- og naturdanmark: n=5.570, Storby: n=2.560

27



Hvad skaber gnske om gget involvering?

DEM, SOM OPLEVER PROBLEMER SOM FOLGE AF TURISME,
ONSKER FORTSAT STORRE INVOLVERING | BESLUTNINGER

28

VEDRORENDE TURISME

Borgere, som oplever, at turismen skaber problemer for
dem i deres lokalomrade, gnsker i hgjere grad at blive
involveret i beslutningerne vedrgrende turisme
sammenlignet med dem, som ikke oplever problemer. |
2023 er der 30 pct.,, som er enige eller meget enige |
udsagnet. Sammenlignet med 2022 er dette et fald pa 7
pct.point.

P3 tveers af borgerne, som hhv. oplever problemer og ikke
oplever problemer, er der sket en stigning fra 2022 til 2023 i
andelen, som svarer uenig eller meget uenig i, at de gnsker
at blive involveret i beslutninger om turisme.

Resultaterne peger altsa p3a, at hvis man ikke oplever
konkrete problemer, sa forventer relativt mange borgere, at
andre tager beslutningerne om lokalomradet i forhold til
turisme —endnu mere i 2023 end i 2022.

Spm: Skaber turismen i dit lokalomrade problemer for dig? Ja, turisme skaber problemer: n=785, Nej, turisme skaber
ikke problemer: n=7.345 Spm: Jeg Vil gerne vaere mere involveret i beslutninger vedrgrende turisme i mit lokalomrade

Sammenhaengen mellem gnske om involvering i beslutninger og oplevelsen
af, at turismen skaber problemer

Meget . Hverken . Meget Ved ikke /

. enig Enig Jeller Uenig . uenig Ikke relevant
2022 26% 34% 15%

Ja, turisme

skaber

problemer hele

eller dele af aret
2023 18% 31% 17%

. 2022 12% 41% 21%

NeJ, turismen

skaber ikke

problemer for

mig

2023 35%

11% 24%



Turismepraegede omrader og engagement

29

PERSONER, SOM ER BOSAT | TURISMEPRZEGEDE OMRADER, ER
GENERELT SET MERE STOLTE, KAN BEDRE LIDE AT VEJLEDE OG

ONSKER | HOJERE GRAD INVOLVERING

Med turisterne teettere pa borgernes hverdag i de turismepraegede omrader er der en udtalt tendens til, at man er mere enig i de
udsagn, som fremgar nedenfor. Det geelder bade ift. fx stoltheden over, at turister vil besgge ens lokalomrade, fglelsen af medansvar

for turismen og opbakningen til fortsat at promovere lokalomradet over for turisterne.

o <R

3 )

Mit lokalomrade/by skal Jeg er stolt af, at Jeg kan godt lide at  Jeg har et medansvar for, at M{ t /oka/omr ades Jeg vil gerne vaere mere

. . fortseette med at turisterne har lysttilat — gjye turister gode réd  turisterne i mit lokalomrdde turismepolitik tager involveret i beslutninger

| hvilken grad er dit promovere sig selv for at besage mit og vejledning #5r en god oplevelse hensyn til vedrarende turisme i mit
tiltraekke flere turister lokalomréde lokalbefolkningen lokalomrade

lokalomrade prasget af
turisme?

Lokalomradet er

praeget af turisme i
nogen, haj eller meget Andele som | 78% 78%

haj grad har svaret enig
ellermeget U ~ - ---c - _P"™9M________ _ - 62%

Lokalomrédet er slet enig 49% 47%
Q) ikke eller i mindre grad T ~o
praeget af turisme T~a ,,*’.
Andele som har b=~ _ et 22%
svaret ienig eller - /,/ ~< <. -
meget uenig e o esm=s==z=SSIICCERESISzaaad SR s2dl L
essssscscssssccccncad 8---- ceemcccessscee@pessmmEmm o TTEESSS] -

Note: Andelene for uenige er skjult af hensyn til figurens overskuelighed. "Lokalomradet er slet ikke eller i mindre grad
preeget af turisme” N=2.766 & "Lokalomradet er praeget af turisme i nogen, hgj eller meget hgj grad” n=5.093
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Bekymringen for de gkonomiske situations konsekvenser

EN UD AF TRE BORGERE ER FORTSAT BEKYMREDE FOR,
AT PRISSTIGNINGERNE VIL PAVIRKE TURISMEN
NEGATIVT

De seneste tre ar har veeret turbulente for turismen. En
raekke faktorer har pavirket turisters muligheder for at

Z
BS%V -18 pct.point

rejse, rejsevaner og rejselyst: coronapandemien, krig i y fra'22til 23

Ukraine og hgj inflation. Af danskerne er AON

Medier og politikere har skrevet og fortalt om de bekymrede for, at 49% A\ Hspetpolnt

gkonomiske konsekvenser som kriserne har haft og kan p[is?tllgni”?leme"” .

have for turismeerhvervet. Mange landes befolkninger har ﬁ:gart:,:?;'zg:n ‘D By " ° ke
. . . ] bekymrede for, at

dog vaennet sig til at leve i en verden med krig i Europa, og lokalomrade Ees g ingerne vil

inflationen er i flere lande faldet i 2023. Denne udvikling pavirke turismen

koblet med, at Danmark har set en stor tilstrgmning af negativt i deres

turister i 2023, afspejles i udviklingen i danskernes lokalomrade

bekymring for F{))rlsstlgmnger.nes pavirkning af turismen i Befolkningens bekymring for den gkonomiske situation og prisstigningernes
deres lokalomrade fra 2022 til 2023. pavirkning af turismen

Naesten halvdelen af danskerne er ikke bekymrede for, at

prisstigningerne vil pavirke turismen negativt. Det er et %l 5% 26% 26%
fald pa 15 pct.point sammenlignet med 2022. Samtidig er
andelen af danskere, der er bekymrede, faldet med 18
pct.point til 33 pct. i 2023.

I meget hgj . I mindre . .
. grad | hgj grad | nogen grad grad . Slet ikke Ved ikke

Spm: | hvilken grad er du bekymret for, at den gkonomiske situation og prisstigningerne vil pavirke turismen negativt i
31 dit lokalomrade? n=8130



Bekymringen for de gkonomiske situations konsekvenser

BORGERNE ER BEKYMREDE, FORDI PRISSTIGNINGER KAN
BETYDE FARRE TURISTER OG MINDRE FORBRUG PA
FERIEN

De borgere, som er bekymrede for, at den gkonomiske situation
og prisstigningerne vil pavirke turismen i deres lokalomrade
negativt, er blevet spurgt om, hvorfor de er bekymrede.

"Hajere priser i folks hjemland giver folk feerre penge
at rejse for, hvilket giver faerre turister. Hagjere priser
her gor det mindre sandsynligt at folk vil vaelge at
rejse hertil pa ferie.”

Svarene placerer sig overordnet set i to lejre. Den ene lejr
udtrykker, at de er bekymrede for, at der vil komme feerre

- Kvinde, 48 ar, Haje-Taastrup

Faerre T i mricctiom , o
turister til deres lokalomrade, fordi det bliver dyrere at rejse til turister a/;'Zfep/;’ii;f:é;gg[szgg;@gggfIf_g;sgi?;;ﬁ/gg
Danmark, som allerede er en dyr destination at holde ferie | dermed vil Danmark ikke tiene penge pa turismen.”
sammenlignet med andre destinationer. Andre borgere er - Kvinde, 21 ar, Frederikssund

bekymrede for, at prisstigningerne fgrer til, at turisterne laegger

feerre penge, nar de er kommet til Danmark.
Jo starre prisstigninger vi kommer til at opleve, jo

mere fylder turisterne i bilerne inden de kommer
herop. Turisterne og ogsa blevet meget mere
prisbevidste og fravaelger de dyreste aktiviteter.

- Mand, 71ar, Skjern

Flere giver udtryk for, at det kan vaere et dgdsstad til lokale
erhvervsliv, der er afhaengige af indtaegter fra turister og
besggende pa attraktionerne.

Forbruget hos

turister falder "Det vil pavirke handelslivet, iseer de sméa
forretninger, nar turisterne ikke bruger pengene pa
eksempelvis restaurant og cafe besazg.”
- Mand, 35 ar, Vejle

Spm: Hvorfor taenker du, at den gkonomiske situation og prisstigningerne vil pavirke turismen negativt i dit
32  lokalomrade?



Bekymringen for den gkonomiske situations konsekvenser pa tveers af omrader praeget af turisme

33

BEFOLKNINGEN | OMRADER, SOM IKKE ER PR/ZAEGET AF
TURISME, ER MINDRE BEKYMREDE FOR

KONSEKVENSERNE AF PRISSTIGNINGER

Befolkningen i omrader, der er praeget af turisme,
er mere bekymrende for prisstigningernes
betydning for turismen i lokalomradet,
sammenlignet med borgere, der bor i omradet der
i mindre grad er praeget af turisme.

P3 tveers af borgerne i Kyst- og naturdanmark og
storbyerne er der ingen forskel i, hvor bekymrede
borgerne er for prisstigningernes betydning.

Sammenlignet med 2022 ses samme fald |
andelen, som er bekymrede, pa tveers af Kyst- og
naturdanmark og storbyerne samt blandt borgere
bosat i turismepraegede omrader og omrader,
som ikke er praeget af turisme.

| hvilken grad er du bekymret for, at den gkonomiske situation og
prisstigningerne vil pavirke turismen negativt i dit lokalomrade?

Storbyer
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2022

. I meget hgj grad

Note: | storbyer indgar Kgbenhavn (byen og omegn), Aarhus, Aalborg og Odense. Kyst- og naturdanmark er omraderne

uden for de fire stgrste byer. Procentsatser pa 2% og derunder er skjult. n(storbyer)=2.560 n(kyst og natur)=5.570
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