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Introduktion

| VisitDenmarks markedsprofiler praesenteres centrale indsigter for
de vigtigste markeder for dansk turisme. Formalet er at give
turismeaktgrer og andre interessenter et indblik i en raekke
markeders betydning for turismen i Danmark.

Se alle markedsprofiler her:
www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter/markedsprofiler
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Perspektiver pa det nederlandske

marked

Det nederlandske marked har haft stabil vaekst i flere ar — saerligt i juli og
august med hgj koncentration af camping- og feriehusovernatninger.

Der er et betydeligt potentiale i at gge overnatninger i skuldersaesonerne via
malgrupper, der kan rejse uden for skoleferierne. Storbyferier spiller her en
vigtig rolle som et mindre saesonafhaengigt produkt.

Nederlaenderne er prisbevidste, og Danmark opfattes som et dyrt land. Men
den stigende inflation i Nederlandene har udlignet prisforskellen, isaer pa
overnatning, og gjort Danmark mere tilgeengeligt.
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Trods stigende kendskab til Danmark over tid, er kendskabet fortsat lavt. Vi
vil derfor teste nye, omkostningseffektive tilgange i taet samarbejde med
partnere.

Klimaforandringer kan pavirke forarsrejser, hvor der sgges mod varme
destinationer. Hgjsaesonen vurderes som mindre risikofyldt.

Endelig ser vi en voksende interesse for baeredygtige og digitale
rejseoplevelser — et omrade, hvor Danmark star staerkt.




Executive summary

Nederlandene er et marked for dansk turisme med en solid volumen og et
stort uudnyttet potentiale. | 2024 var der 1,8 mio. overnatninger fra
nederlandske turister i Danmark. Markedet er karakteriseret ved hgj
kgbekraft, god tilgeengelighed og et hgjt niveau af stabilitet, men ogsa ved
lavt kendskab og hgj konkurrence.

Potentialet for vaekst ligger isaer i:

Skuldersaesonerne, hvor nye segmenter (uden for skoleferier) kan aktiveres
Styrket branding og awareness, da kun 17 pct. af nederlaeenderne kender
Danmark som feriedestination.

© Mitch Wiesinger . .
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Staerk segmentstrategi for de udvalgte malgrupper; Globale turister,
Natur- og friluftsturister, Storby- og kulturturister og Samvittighedsfulde
familier

Rejsen til Danmark er let, isaer i bil, og prisbilledet opleves i stigende grad
som konkurrencedygtigt efter inflationen i Nederlandene.
Baeredygtighed, digital inspiration og anbefalinger spiller en voksende
rolle i nederleendernes rejsevalg — omrader, hvor Danmark kan
differentiere sig.




Markedet i tal
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Overnatninger fordelt pa overnatningsformer

Alle typer
Feriehuse
Camping
Hoteller
Feriecentre
Lystbadehavne
Vandrerhjem

2024

1.828.756
535244
517.054
369.546
268171
75.208
63.533

Kilde: Danmarks Statistik (dataudtraek d. 17. juli 2025)

Udv. 2023-
2024

1%
4%
-1%
3%

-2%

6%

-8%

Andel

100%
29%
28%
20%

15%
4%
3%

Overnatninger fordelt pa destinationer

Hele landet

Wonderful Copenhagen
Destination Trekantomradet
Destination Vesterhavet
Destination Fyn

Destination Sgnderjylland
Aarhusregionen

Destination NordVestkysten
Visit Sydsjeelland og Mgn
VisitLollandFalster
Destination Nord
Destination Vadehavskysten
Destination Kystlandet
VisitNordsjezelland
Destination Himmerland
Destination Sjzelland
Destination Limfjorden
Destination Fjordlandet
Destination Bornholm
VisitHerning

Uden for destination

2024

1.828.756
329.891
247907
227224
165.477
159.279
145.428
121.759
68.091
49.488
46.683
40.902
37.196
35.727
26.289
25.746
20.202
17.057
12104
11.972

40.334

Udv. 2023-
2024

1%
2%
-3%
5%
-2%
6%
3%
1%
-4%
%
7%
7%
-9%
8%
5%
1%
0%
3%
2%
48%

-7%

Udvikling i overnatninger fordelt pa

saesonerne

1.000.000

50%

800.000 42%
600.000
400.000

200.000 8%

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
= Sommersaeson Skuldersaeson e==\/intersseson

Overnatninger 2024 fordelt pa sseson

Feriehuse

Camping

Hoteller

Feriecentre

Lystbadehavne

Vandrerhjem

B Sommersaeson

og overnatningsform

51%

29% |
50%
4% B
33%

49%

Skuldersezeson M Vintersaeson



Forretningsomrader Dggnforbrug fra turister fra Nederlandene Fordelingen af klimaaftrykket 2022
1.080 kr. i kyst- og naturdanmark

Omsaetning 2024 (mio. kr.) 1.780 kr. ide danske storbyer Turister fra Nederlandene 23% 21% ﬂ

15%

% Overnatninger 2024 m International transport
599 264% 92% af turisterne fra Nederlandene Indenrigstransport
har angivet at veere tilfredse eller meget tilfredse m Overnatning

970 med deres ophold i Danmark.

24%

Restaurantbesgg, fede- og drikkevarer

W Andre forbrugsgrupper

20 pct. af alle nederlandske turister vil
medtaenke baeredygtighed pa deres
naeste ferie. Det samme gaelder 37 pct.
af alle udenlandske turister pa

_ VisitDenmarks prioriterede markeder. .
= Kyst- og naturturisme VisitDenmarks tre temaer som

rejsemotiver

Storbyturisme . o ..
for turisterne pa ferie i Danmark

= Erhvervs- og mgdeturisme
27%

Gastro

Turismeomszetning
(mio. kr.)

35%
Outdoor

n ~ 48%
= = o Kultur

Alle markeder samlet Nederlandene

2298

sa B

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Turister fra Nederlandene m Alle udenlandske turister

Kilde: Danmarks Statistik (dataudtraek d. 17. juli 2025), Turismens @konomiske Betydning i Danmark 2023), VisitDenmarks Turistundersggelse
2022, VisitDenmarks Image og Potentialeanalyse 2024, Turismens Klimaaftryk 2022
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Stabil
flykapacitet

Antal tilgaengelige flysaeder i 2024 og 2025

784.000
764.000
3%
3%
S 97%
274.000 288.000
142.000 141.000
100% 100%
100% 100%
2024 2025 2024 2025 2024 2025
Kgbenhavn Billund Aalborg

B Amsterdam, NL Eindhoven, NL

Kilde: Cirium dataudtraek d. 21. maj 2025

@®Amsterdam

Eindhoven

@®Weeze (D)

©VisitDenmark




Et Danmark i kgreafstand

Amsterdam - Kgbenhavn Utrecht - Kgbenhavn Utrecht - Padborg

Korteste rejsetid i bil: 8:20 Korteste rejsetid i bil: 8:10 Korteste rejsetid i bil: 5:30
timer (790 km) timer (768 km) timer (596 km

Korteste rejsetid med tog:
11:00 timer — 2 skift

Kilde: udlandstog.dk, Deutsche Bahn og Google Maps. Korteste rejsetid ved sggninger pa afrejse mandag den 23. juni 2025kl 6



Feriekalender

Mandag Tirsdag Onsdag Torsdag Fredag Lgrdag Sgndag Uge Mandag Tirsdag Onsdag Torsdag Fredag Lgrdag Sgndag Uge
1 2 3 4 5 6 27 2 3 4 5 6 7 8 6
12 13 28 februar 2026 9 10 11 12 13 14 15
26 27 30 23 24 25 26 27 28 1
2 3 31 2 3 4 5 6 7 8 10
10 32 9 10 n 12 13 14 15 n
august 2025 16 17 33 marts 2026 16 17 18 19 20 21 22 12
23 24 34 23 24 25 26 27 28 29 13
25 26 27 28 29 30 31 35 30 31 1 2 4 14
1 2 3 4 5 6 7 36 “ 7 8 9 10 n 12 15
8 9 10 n 12 13 14 37 april 2026 13 14 15 16 17 18 19 6
september 2025 15 6 17 18 19 20 21 38 20 21 22 23 24 25 26 17
22 23 24 25 26 27 28 39 > 3 18
29 30 1 2 3 4 5 40 4 5 6 7 8 9 10 19

6 7 8 9 10 1 12 41 maj 2026 1 12 13 15 16 17 20
oktober 2025 13 14 15 16 17 18 19 42 18 19 20 21 2 23 21
25 26 43 2 27 28 29 30 3 2
27 28 29 30 31

1 2 44 1 2 3 4 5 6 7 23
3 4 5 6 7 8 9 45 8 9 10 n 12 13 14 24
10 il 12 13 14 15 16 46 juni 2026 15 16 17 18 19 20 21 25
november 2025
17 18 19 20 21 22 23 47 22 23 24 25 26 27 28 26
24 25 26 27 28 29 30 48 4 5 27
1 2 3 4 5 6 7 49 n 12 28
8 9 10 1 12 1 14 50 1 1 29
3 juli 2026 8 2
december 2025 15 16 17 18 19 20 21 51 25 26 30
27 28 52 : 3
3 4 | 8 0
5 6 7 8 9 10 n 2 15 16 33
. 12 13 14 15 16 17 18 3 august 2026 22 23 34
januar 2026
19 20 21 22 23 24 25 4 29 30 35
26 27 28 1 5 3] 36

29 30 31
Al_mindelig hverdag Skoleferie i 100 pct. af Weekend
(ingen skoleferier) markedet



Prioriterede
segmenter
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VisitDenmarks segmenter

Natur- og friluftsturisterne

Foretraekker oplevelser i naturen. De vil
gerne have nye og udfordrende
oplevelser og gerne en teetpakket
kalender. De undgar helst andre turister,
veegter miljgvenlighed hgjt og forsgger
at agere miljgvenligt pa deres rejser. De
rejser ofte som par uden bgrn.

De samvittighedsfulde familier

Tager hensyn til deres families behov fgr
deres egne, nar de rejser. De viser
hensyn over for omverden, nar de rejser
og vaegter miljghensyn relativt hgjt. De
gar gerne efter bgrnevenlige
attraktioner sasom forlystelsesparker
mv.

Sol- og strandentusiasterne
Foretraekker at opholde sig pa det
samme sted under hele deres ferie. De
foretraekker at rejse steder med sol og
varme, hvor det vigtigste er at slappe af
og lade op. De undgar at have for
mange aktiviteter i kalenderen under
deres rejse.

Storby- og kulturturisterne

S@ger i hgj grad sgger mod storbyer, nar
de rejser. Her er deres foretrukne
oplevelser kulturelle sdsom museer,
udstillinger, arkitektur og
madoplevelser.

Livsnyderne

Leegger vaegt pa luksus og luksurigse
oplevelser samt unikke oplevelser, nar
de rejser. De oplevelser finder de ofte
enten i storbyen eller ved havet — og
gerne steder med sol og varme, hvor
segmentet f.eks. opsgger
madoplevelser, barer og diskoteker.

De globale turister

Vil opleve det hele pa deres rejse, alt fra
sportsaktiviteter til afslapning til
kulturelle oplevelser. Det er personer,
der skal have alt ud af deres ferie, nar de
endelig er afsted. De baerer derfor ogsa
praeg af at kunne tage pa mange
forskellige typer af rejser.

© Daniel Brandt Andersen




Prioriterede
segmenter

Valget af malgrupper bygger pa bade volumen, potentiale og
efterspgrgselsdata.

De globale turister sgger mange oplevelser — fra natur og kultur til
afslapning. Det passer godt til Danmarks alsidige udbud.

Natur- og friluftsturisterne er et godt match til de danske kyst- og
naturoplevelser og laegger veegt pa baeredygtighed.

Storby- og kulturturisterne efterspgrger isser kortere getaways

uden for hgjsaeeson, hvor Danmark med sine kompakte, e &/ il 4 . ' ) S—] -
oplevelsesrige byer tilbyder netop dét. i e = = R TS UM B BEw - =
De samvittighedsfulde familier sgger trygge, grenne og ‘- . ‘ TN 24 -32i33'f La ol o 'm-

bgrnevenlige destinationer, hvilket Danmark er kendt for.

Analysen viser, at 3 pct. overvejer en rejse til Danmark inden for 12
maneder, svarende til op mod 630.000 potentielle rejsende.
Danmark er attraktivt bade for kortere ophold og laeengere ferier, og
det abner muligheder for at arbejde med bade hgjsseson og
skuldersaeson.

Segmenterne daekker forskellige rejsemotiver, rejsetidspunkter og
opholdslaengder og skaber dermed en staerk strategisk ramme for
vaekst i markedet.



Stort potentiale i Nederlandene

3 pct. (+/- en statistisk usikkerhed pa 0,9 pct.) af de
adspurgte nederlaendere overvejer at besgge
Danmark pa en ferie med overnatning inden for de
kommende 12 maneder.

Omregnet til antal turister giver dette 362.130 -
631.469 nederlaendere, som overvejer at holde ferie i
Danmark i de kommmende 12 maneder.

17 pct. af nederlaendere kender noget eller meget til
Danmark. Blandt disse vurderer 70 pct. Danmark som
en attraktiv feriedestination.

Altialt er der 12 pct. af de adspurgte, der har kender
noget eller meget til Danmark som feriedestination
og samtidigt synes, at Danmark er en attraktiv
feriedestination.

Dermed kommer det samlede nederlandske
potentiale for ferier i Danmark op pa 1,8 mio. (18+ ar).

Fordelt pa segmenter bestar det samlede potentiale
for ferier i Danmark af 590.253 Globale Turister, 216.399
Natur- og friluftsturister, 344.341 Storby- og
Kulturturister og 275.045 nederlaendere, der tilhgrer
de Samvittighedsfulde familier.

Kilde: VisitDenmarks Image og Potentialeanalyse 2025

Segmentstgrrelse i Nederlandene (indbyggere og andel)

Segmentstgrrelse i

> befolkningen

1.483.476

13% 1.977.348 Potentiale for ferieri
18% Danmark
87.83’
611.728
= 35 RQ06%
2%
344 34] 590.253
22% 38%

1.610.979
15%

PASKSSE]
14%

275.045

3.689.368 18%

33%

1.711.520
15%

= De globale turister Samvittighedsfulde familier = Natur- og friluftsturisterne

Storby- og kulturturisterne = Sol- og strandentusiasterne = Livsnyderne



Natur- og friluftsturisterne

Natur- og
friluftsturisterne
I 0, 0, ’
Lav indkomst 37% 37% 14%
Nederlandene Smabgrnsfamilier (yngste °
[ er 0-6 ar) 594
Mellem indomst 32% 51% 51%
Bgrnefamilier (yngste er 7- l e
Hgj indkomst 31% 12 ar) 29
0
m Nederlandene Natur- og friluftsturisterne = Mand  Kvinde

o %
Familier med teenage bgrn
(yngste er 13-18 ar) 7%

Grundskolen og/eller gymnasial | 1%
uddannelse (VMBO, HAVO, VWO) 7%

Familier med seldre bgrn I e
Nederlandene 20% 22% Grundskolen (fgr 1992) (LBO) -2% 8% (yngste er 19 ar) 8%

Erhvervsuddannelse (MBO) I zggf%

Professionsbachelor (HBO) I 31%

. o (o]
- i i 9 o 19 9 9 I o ngen hjemmeboende bgrn
Natur- og friluftsturisterne RWAR15% [PAZ 31% 25% SIS e e ERE 13% ' hj b de b

eller hgjere (WQO) 21% 82%

i ve | 0%
@nsker ikke at angive 0%
m18-30ar  31-40ar mW41-50 &r  51-65ar m65+ ar m Nederlandene Natur- og friluftsturisterne m Nederlandene Natur- og friluftsturisterne

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2025



De samvittighedsfulde familier

Samvittighedsfulde

familier
ederlandene er 0-6 ar) 19
Mellem indomst 33% o

53% 51%

Bgrnefamilier (yngste er 7- . 1
12 ar)
Hgj indkomst 39% 24%
m Nederlandene Samvittighedsfulde familier = Mand  Kvinde
[©)
Familier med teenage bgrn . [
(yngste er 13-18 ar) 2%
Grundskolen og/eller gymnasial | 1% . . 8%
uddannelse (VMBO, HAVO, VWO) 9% Familier med aeldre barn
(yngste er 19 ar)
Nederlandene 20% 22% Grundskolen (fgr 1992) (LBO) -4<y8% 8%
(o]
I 7%
Erhvervsuddannelse (MBO) 27%
. I 21%
Professionsbachelor (HBO) 350, _ 66%
- o Ingen hjemmeboende bgrn
s s Lang videregaende uddannelse | 13%
o) 0, (o) 0, 5 (o]
Samvittighedsfulde familier 29% 16/0% eller hgjere (WO) 15% 39%
; ve | 0%
@nsker ikke at angive 0%
m Nederlandene Samvittighedsfulde familier

m18-30ar 31-40ar m41-503ar  51-65ar m65+ar ®m Nederlandene Samvittighedsfulde familier

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2025



Storby- og kulturturisterne

Lav indkomst 37%

Mellem indomst 33%
Hgj indkomst 30%

m Nederlandene Storby- og kulturturisterne

Nederlandene 20% 22%
Storby- og kulturturisterne 17% 21%

m18-30ar 31-40ar m41-50ar  51-65ar

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2025

B 65+ ar

Storby- og
kulturturisterne

Nederlandene

47%
51%

= Mand Kvinde

Grundskolen og/eller gymnasial | 1%

uddannelse (VMBO, HAVO, VWO) 1%
Grundskolen (fgr 1992) (LBO) L 8%%
I 37%
Erhvervsuddannelse (MBO) 26%
. I 21%
Professionsbachelor (HBO) 2%
Lang videregdende uddannelse | 13%
eller hgjere (WO) 1%
@nsker ikke at angive | 822
B Nederlandene Storby- og kulturturisterne

Smabgrnsfamilier (yngste er . e
0-6 ar) 10%

Bgrnefamilier (yngste er 7-12 . 11%
ar) 7%

il 1%
Familier med teenage bgrn
(yngste er 13-18 ar) 79
0

- 8%
Familier med zeldre bgrn
(yngste er 19 ar) 8%

Ingen hjemmeboende bgrn

m Nederlandene Storby- og kulturturisterne

75%



De globale turister

av indkomst 37% 31% i
turister Smabgrnsfamilier (yngste . e
Nederlandene er 0-6 ar)
Mellem indomst 31% 44%
51%
Hgj indkomst 38%

m Nederlandene De globale turister = Mand Kvinde

29%

Bgrnefamilier (yngste er 7- . e

12 ar) >7%

ill 1%
Familier med teenage bgrn
(yngste er 13-18 ar) 20%

Grundskolen og/eller gymnasial | 11% .
uddannelse (VMBO, HAVO, VWO) 6% Familier med zeldre bgrn 8%

Nederlandene 20% 22% Grundskolen (fgr 1992) (LBO) -4%8% yngste er19.3r) 9%

Erhvervsuddannelse (MBO) _28% 37%

Professionsbachelor (HBO) I 31% 41% _ ook
Ingen hjemmeboende °
De globale turister 38% 14%%

Lang videregaende uddannelse [ 13% bgrn )
eller hgjere (WO) 21% 37%
i ve | 0%
@nsker ikke at angive 0%
m18-30ar  31-40 &r m41-50 ar  51-65ar m65+ ar m Nederlandene De globale turister
® Nederlandene De globale turister

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2025



Danmark er attraktivt for bade korte og
lange ferier

Korte ferier med 1-3 overnatninger Laengere ferier med 4 overnatninger eller flere

17%

23% 23%
Kender noget eller meget til Danmark som
[0) [0)
2256 feriedestination 2256
15% 15%

33%

17%

Kender noget eller meget til Danmark som
feriedestination

33%

82% 86%

89% 95%
929% Synes at Danmark er en attraktiv feriedestination 97%
for laengere ferier med 4 overnatninger eller flere
83% 87%

96%

Synes at Danmark er en attraktiv feriedestination
for korte ferier med 1-3 overnatninger

98%

42% 45%

33% 36%
65% Overvejer en leengere ferie i Danmark inden for

de kommende tre ar
41% 42%

82%

Overvejer en kort ferie i Danmark inden for de

[0}
kommende tre ar o

86%

B Nederlandene Natur- og friluftsturisterne B Samvittighedsfulde familier H Nederlandene Natur- og friluftsturisterne B Samvittighedsfulde familier

Storby- og kulturturisterne mDe globale turister Storby- og kulturturisterne ® De globale turister

Kilde: VisitDenmarks Image og Potentialeanalyse 2025. Spgrgsmal: "Hvor godt kender du hvert af falgende lande som feriedestinationer? —
Danmark”, "Hvor attraktiv bedgmmer du hvert af fglgende lande som feriedestination? - Danmark”,” Overvejer du en kort eller laengere ferie
med overnatning i Danmark inden for de kommmende tre ar?”



Hotel hitter

Overnatningsform seneste ferie

Hotel

Lejet feriehus/hytte/ferielejlighed

Feriecenter

Eget eller lant
feriehus/hytte/ferielejlighed

Hos venner, familie eller bekendte

Campingvogn

Privatudlejning (fx AirBnB)

Autocamper

Kro/Bed & Breakfast

Campinghytte/mobile home

Telt

m Nederlandene
B Samvittighedsfulde familier

m De globale turister

—— 75
399
' %59%

—'|2°o

—W/g K o
4%%4%
70

— %
S8

7

4

|
| 000
|
=

m 2%

0 6%
.

Natur- og friluftsturisterne

Storby- og kulturturisterne

Transportmiddel til destinationen

48%
4A%A%E% 40

38%
(o)
36%, 4920 0%
8% 7%
6% 6% 6
I I I o 4% 4% 39 295 4% 4% 3% 39 3% % 3% 2%3% 29
> 3 .

)
<< &Oq Qy\\(o Q)Q @

® Nederlandene Natur- og friluftsturisterne mSamvittighedsfulde familier

Storby- og kulturturisterne mDe globale turister

= Benzin- eller dieselbil Plugin-hybrid = Elbil

Kilde: VisitDenmarks Image og Potentialeanalyse 2025 Spgrgsmal: "Hvordan overnattede du primaert pa din ferie i <destination>?", "Hvilket
transportmiddel benyttede du primaert for at komme til <destination>?"



Isaer Natur- og friluftsturisterne har

mange forskellige grunde til en ferie

For at slappe af og lade op

Et trygt rejsemal

En venlig og imgdekommende befolkning

Koble af i naturen

Det lokale byliv og oplevelser

For at opleve noget nyt og fa ny inspiration

Forudsigeligt vejr

Et familie- og bgrnevenligt rejsemal

Besgge familie og venner/szerlig privat
begivenhed

Besgge byer og omrader, som turister normalt
ikke besgger

B Nederlandene

I %
40 4%
1%

I 26%
4 §%

I 21%

I 4%,
ﬂ 29%

I 29
0
31%

I 1%

I %
4 /325%

gg%
— 7
—— 177,

17%
34%
22%

16%
0,
=/‘fsoﬁ .
21%

I 4%
I 0%

32%

23%
19%

Storby- og kulturturisterne mDe globale turister

52%

0
41% o
0

44%

Natur- og friluftsturisterne mSamvittighedsfulde familier

64%

Kilde: VisitDenmarks Image og Potentialeanalyse 2025 Spgrgsmal: "Hvis du teenker tilbage pa ferien i <destination>, hvad var sa vigtigt for

dig, da du valgte destinationen?”

O —

Spise pa restaurant/café

Vandring og leengere gature i naturen

Kultur, kunst og historiske
oplevelser/sevaerdigheder

Shopping

Lokale madoplevelser pa markeder, i
gardbutikker, vejboder

Stier eller ruter (fx til vandring eller cykling), der er
markeret med skilte eller symboler

Outdoor aktiviteter (fx mountainbike, hiking,
kano/kajak)

Finere gastronomiske madoplevelser

Forlystelsesparker, badelande og andre
tilsvarende attraktioner

B Nederlandene

40%
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Natur- og friluftsturisterne mSamvittighedsfulde familier



Personlige
anbefalinger
er vigtige

Top 3 Sociale medier

Instagram 62%
TikTok 48%
Facebook 44%

Online inspirationskilder
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%
Hjemmesider for overnatningssteder I /.
Online bookingportaler
Generelle internetsggninger
Kort/rutekort

~ Hjemmesider for destinationer
Hjemmesider med information om

rejsedestinationer fx rejseblogs
Sociale medier

Hjemmesider med brugeranmeldelser
Videoer (fx YouTube)

Nationale turisthjiemmeside
Fly-/faergeselskabers hjemmesider
Rejseartikler

Rejsevejledninger

Al, som fx ChatGPT

Nyhedsbreve ’/
Podcasts /
—@— Nederlandene Natur- og friluftsturisterne ——@= Samvittighedsfulde familier Storby- og kulturturisterne ——@= De globale turister
Offline inspirationskilder
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Personlige anbefalinger
Generelle image og indtryk af destinationen

Tidligere erfaringer med feriedestinationen
Tidligere erfaringer med tilsvarende
destinationer

Rejsebureau

Tv-programmer, -serier og film
Rejseartikler i aviser/magasiner
Reklamer i tv

Reklamer i print
Rejsekataloger

Reklamer i det offentlige rum

Rejsemesse

Radioreklamer @

Kilde: VisitDenmarks Image og Potentialeanalyse 2025 Spgrgsmal: "Hvis du taenker tilbage pa den ferie, du var pa i <destination>, hvilke
online inspirationskilder havde sa indflydelse pa dit valg af destination?”, "Hvilke sociale medier havde indflydelse pa dit valg af destination?”,
"Hvis du taenker tilbage pa ferien i <destination>, hvilke andre inspirationskilder havde sa indflydelse pa dit valg af destination?”



De globale turister har en kortere
bookinghorisont

Bookinghorisont Bookingmetode

Nederlandene 10% 24% 10%

Natur- og friluftsturisterne 7% 22% 12%

samvitignedstuge oniter L o I > Samvitighecifuide familer
Storty-og kutturturisterne [ 10% A . B Storby- og kulturturisterne 26% ¢ - B
oe ovale writer Y 1o e e D glabale wriste o Qe

m Direkte hos udbyderen (fx direkte hos hotel, flyselskab eller rederi)
Gennem en bookingside eller anden online rejsearranggr (fx booking.com, Expedia mm.)

B Gennem et rejsebureau eller en turoperatgr

B Op til 2 uger fgr afrejse 2-3 uger fgr afrejse En kombination af ovenstaende muligheder
m1-2 maneder fgr afrejse 3-4 maneder fgr afrejse m Vi havde ikke bestilt noget pa forhand
B 5-6 maneder fgr afrejse Mere end 6 maneder fgr afrejse Andet

Ved ikke/ikke relevant Ved ikke

Kilde: VisitDenmarks Image og Potentialeanalyse 2025 Spgrgsmal: "Hvor lang tid for denne ferie foretog du den fgrste booking?”, "Hvis du
teenker tilbage pa din ferie i <destination>, hvordan bestilte du sa ferien?”



41 pct. af alle nederlaendere vurderer
Danmark som et miljgvenligt rejsemal

Andel der mener at baeredygtige og . . . . . . . .
miljgvenlige hensyn vil pavirke deres rejsevalg Hvilke af fglgende vil have betydning for dit valg af din naeste feriedestination?
[H H 1 H H 1
i hgj grad' eller 'i meget hgj grad’ fremadrettet 0% 10% 20% 20% 40% 50%
En ren destination

Mulighed for at vaelge baeredygtige og miljgvenlige
transportmidler pa destinationen

60% Fokus pa madspild pa spisesteder/hoteller

En miljgvenlig

50% m— feriedestination
Mulighed for at veelge ferieaktiviteter, hvor jeg bidrager
40% aktivt til beskyttelse af miljget
20% Mulighed for affaldssortering pa overnatningsstedet
()
% Mulighed for at betale en lille smule ekstra, som ggr min
20% ferie mere miljgvenlig
Grgnne og baeredygtige Igsninger
10% . . - .
? Mulighed for at veelge baeredygtige og miljgvenlige
transportmidler til destinationen
0%
2023 2024 2025 En destination, som er engageret i at passe pa miljget
Fokus pa vedvarende energikilder
Mulighed for at veelge miljgcertificerede
e Nederlandene overnatningssteder /
Natur- og friluftsturisterne Udvalget af veganske, vegetariske og/eller gkologiske /(

alternativer pa spisesteder/hoteller
e Samvittighedsfulde familier

Storby- og kulturturisterne —e— Nederlandene Natur- og friluftsturisterne —@=— Samvittighedsfulde familier

e De globale turister Storby- og kulturturisterne —@=— De globale turister

Kilde: VisitDenmarks Image og Potentialeanalyse 2025 Spgrgsmal: "Hvis du taenker frem pa din naeste udenlandsferie. | hvilken grad tror du
s34, at beeredygtige og miljgvenlige hensyn vil pavirke dine rejsevalg fremadrettet?”, "Hvilke af fglgende vil have betydning for dit valg af din
naeste feriedestination?”,”l hvilken grad vurderer du hvert af fglgende lande som et miljgvenligt rejsemal? - Danmark”



Forventninger til
markedet




Lav og stagnerende arbejdsligshed

Arbejdslgshedsprocenten angiver andelen af
arbejdslgse i den totale arbejdsstyrke.

Arbejdslgshed gger sandsynligheden for /kke at tage
pa ferie. En stigende arbejdslgshed fgrer ofte til et fald
i antal rejser og turisme-overnatninger.

Et fald i arbejdslgsheden gger derimod
sandsynligheden for at tage pa ferie.

Kilde: Tourism Economics (dataudtraek 9. maj 2025)
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Nederlaendere har hgjere kgbekraft end
danskere

Purchasing Power Standard (PPS) er en beregnet 25.000
valutaenhed, der maler, hvad pengene reelt er veerd i
forskellige lande ved at justere for prisniveauer.

Purchasing Power Standard

20.000
PPS bruges primeert til gkonomiske
sammenligninger mellem lande, men kan ogsa give
indtryk af forskelle i leveomkostninger. Derfor kan det 15,000
indirekte give turister en idé om forskelle i
rejseomkostninger og forbrugsmuligheder pa tveers
af landegraenser.
10.000
Hvis BNP per indbygger malt i PPS er hgjereien
region end i Danmark, indikerer det, at borgerne der
har en relativt hgjere kgbekraft end danskere. Det kan 5.000
betyde, at de har bedre gkonomiske muligheder — fx
til at rejse.
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
e Hovedstaden Midtjylland e Nordjylland Sjeelland e Syddanmark
Drenthe Flevoland Friesland (NL) e Gelderland Groningen
e | imburg (NL) Noord-Brabant Noord-Holland Overijssel e Jtrecht
Zeeland Zuid-Holland

Kilde: Eurostat (Disposable income of private households by NUTS 2 regions [TGS00026])



Nederlaenderne har dog et lavere
forbrug pa varer og tjenesteydelser end

danskere

Husholdningers og forbrugernes forbrug pa varer og
tjenesteydelser pr indbygger omfatter den del af
pengeforbruget, der gar til personlig brug og
forngjelse, som f.eks. ferie.

Hvis forbruget ligger relativt lavt sammenlignet med
Danmark, er der mindre sandsynlighed for, at borgere
har rad til at tage pa ferie i Danmark.

Kilde: Tourism Economics (dataudtraek 9. maj 2025)
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Husholdningers og forbrugernes forbrug pa varer og tjenesteydelser pr indbygger
(i dkk)
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e Danmark Nederlandene



Stagnerende forbru
de seneste par ar

Fordeling af nederlaendernes forbrug pa udenlandsferier

13% 14% 15% 13% 13% 13% 13%
21% 20% 20% 20% 20% 20% 20%
9% 19% 19% 19% 19% 19%
10% 9% 8% 10% 9% 9% 10%
299% 31% 30% 31% 30% 30%
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
m Overnatning Transport
B Mad og drikke Detailhandel

W Fritidsaktiviteter, kultur og idraet = Andet

Kilde: Tourism Economics (dataudtraek 9. maj 2025)
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Transport
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Andet

2021
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2025

e Fritidsaktiviteter, kultur og idraet
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Stigende langsigtet trend i kendskab til
Danmark

Hvor godt kender du Danmark som feriedestination? Hvor godt kender du hvert af fglgende lande som
(Andel, som har svaret "kender noget" eller "kender meget") feriedestinationer?
(Andel, som har svaret "kender noget" eller "kender meget")

Nederlandene 88%

Tyskland 55%

19%

Storbritannien 29%

Danmark 17%

Sverige 16%

Norge 15%

Irland 14%

Finland 10%

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Kilde: VisitDenmarks Image og Potentialeanalyse 2025



Uaendret attraktivitet for Danmark

Hvor attraktiv bedgmmer du Danmark som feriedestination? Hvor attraktiv bedgmmer du hvert af fglgende lande som
(Andel, som har svaret "4" eller "5 - Meget attraktiv" pa en 5-punkts feriedestination?
skala) (Andel, som har svaret "4" eller "5 - Meget attraktiv" pa en 5-punkts
skala)
Nederlandene 64%
51% Tyskland 58%

46%

Norge 52%

Sverige 49%

Danmark 46%

Storbritannien PA

Irland 43%

Finland 38%

2020 2021 2022 2023 2024 2025

Kilde: VisitDenmarks Image og Potentialeanalyse 2025



Flere Nederlandske
overnatninger i 2024

Udvikling ift. 2023

O 0o 3 o 0 N NN -

B o % R WS =0

29

Kilde: Tourism Economics (dataudtraek 9. maj 2025)

Samlet
i hjemlandet

i udlandet

Spain

France

Italy
Germany
United Kingdom
Austria
Greece
United States
Belgium
Thailand
Croatia
Portugal
Turkey

Egypt
Denmark

Norway

Sweden

Overnatninger 2024

244.605.000
86.962.000
157.643.000

20.356.000
14.722.000
12.114.000
11.869.000
11.176.000
11.090.000
7.133.000
6.862.000
5.277.000
4.794.000
2.921.000
2.894.000
2.833.000
2.766.000
1.813.000

912.000
894.000

7%
4%
9%

10%
-1%
9%
4%

14%
0%

17%
8%

-3%

14%

-3%
9%
9%

15%
2%

-N%
-2%

3,.:‘.- f
Sverige
894.000

(-2 pct)

Norge
912.000
(-1 pct.)

Danmark
1.813.000

Irland

1.675.000

Tyskland

Storbritannien 11.869.000
11.176.000 5 ‘ (4 pct)
(14 pct.) = 3

Nederlandene
86.962.000
(4 pct.)



Danmark fastholder sin placering som
#12

De mest efterspurgte udenlandske rejs?mal blandt Hvilke(n) destination(er) overvejer eller pataenker du at besgge pa en ferie med
nederlaenderne for de kommende 12 maneder er overnatning i de kommende 12 maneder?

Tyskland og Spanien.

Nederlandene 26%
Danmarks placering pa listen over nederleendernes foretrukne Tyskland
udlandsrejsemal
) Spanien
Placering

2020 #14 Frankrig N v 7

2021 #16 Belgien

2022 #12 Italien

2023 il Dstrig

2024 #12

Graekenland
2025 #12
Storbritannien
Danmark ligger pa en 12. plads og dermed hgjere pa Tyrkiet
listen end Norge (#14) og Sverige (#21).
Portugal
7 pct. af nederleendere forventer ikke at tage pa ferie .
. . ten IERZEA
med overnatning inden for de kommende 12 P
maneder. Andelen er ueendret i forhold til 2024. Danmark 3%
Kroatien/Slovenien/Montenegro
Norge

Kilde: VisitDenmarks Image og Potentialeanalyse 2025



Trends

Der er stor efterspgrgsel efter oplevelsesrige rejser med unikke
og autentiske lokale oplevelser og s/ow traveling. Nederlaendere
sgger i hgjere grad end gennemsnittet i Europa stille destinationer
med fa turister. 61 pct. siger, at de gnsker at undga steder med
mange mennesker ift. EU gennemsnittet pa 55 pct.

Travel Trade spiller en mere afgeerende rolle iszer hvad angar
dyrere og mere komplekse rejser. Folk bliver overvaeldet af den
store jungle af online tiloud og henvender sig derfor i hgjere grad
til turoperatgrer — det geelder zeldre som yngre.

Baeredygtighed spiller en stgrre rolle, og der registreres stigninger
i efterspgrgsel efter baeredygtige rejser.

Feriehus er nu den foretrukne overnatningsform for
nederlaendere i Danmark. Det er netop feriehuse, som har oplevet
den stgrste vaekst de seneste tre ar ift. andre overnatningsformer

Togferie har oplevet en mindre tilbagegang. | takt med, at der i hgj
grad investeres i den europaeiske toginfrastruktur, og at der er
kommet nye low cost spillere pa markedet, holder vi teet gje med
denne rejseform

Der sgges i hgjere og hgjere grad mod kgligere destinationer som
Nordeuropa i sommermanederne. Middelhavslandene forbliver de
foretrukne i sommermaneder, men der er en trend for at sgge
mod kgligere destinationer for den lange sommerferie ogsa for at
kunne holde en mere aktiv ferie.

©Mette Johnsen
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Fokus

| 2026 bygger vi videre pa
samarbejder, som har vist sig
succesfulde. Samtidig vil vi teste nye
potentialer i markedet.

Vi fortseetter fokus pa camping og
feriehus med styrket fokus pa
skuldersaesonerne

- Vores pressebearbejdning vil bakke
op om kampagner samt styrke
sommerfortaellingen for at sikre, at vi
bibeholder den store interesse for at
holde den lange sommerferie i
Danmark.

- Vivil teste flg. nye potentialer:

Malgruppen Kultur- og
Storbyturister/Globale turister

Seette fokus pa Kgbenhavn
Bearbejde Q1 via presse & PR

@ge indsats for Travel Trade

Markedsfgre campingferie i
efterar/sensommer for DINKS

@get geografisk fokusering i
kampagner.




Videncenterom '= =
turismen i
Danmark |

+ VisitDenmark@® |



https://www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter
https://www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter
https://www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter
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