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Introduktion

| VisitDenmarks markedsprofiler praesenteres centrale indsigter for
de vigtigste markeder for dansk turisme. Formalet er at give
turismeaktgrer og andre interessenter et indblik i en raekke
markeders betydning for turismen i Danmark.

Se alle markedsprofiler her:
www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter/markedsprofiler
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Perspektiver pa det britiske marked

2024 blev det bedste ar nogensinde for britiske overnatninger i Danmark, og
det tidligere rekordar 2023 blev overgaet med stor margin.

Det er iseer Kgbenhavn, som traekker briterne til Danmark, og for
hovedstaden blev Storbritannien det tredje stgrste marked i 2024.

Men briterne kommer ogsa rundt i andre dele af Danmark, og 12 af de
19 destinationer oplevede vaekst i britiske overnatninger i forhold til 2023.
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Danmark star meget steerkt pa det britiske marked, og det understgtter
vores strategi om at dbne hele Danmark over for den rejselystne,
kvalitetsbevidste og hgjtforbrugende malgruppe, vi har fokus pa i UK.

Det sker gennem en prioriteret indsat over for presse, travel trade og
gennem kampagner.

Forventningerne til yderligere vaekst i 2025 er positive, men Ryanairs
beslutning om at treekke sig helt ud af Billund og Aalborg kan have en
negativ effekt pa den samlede udvikling i Danmark.




Executive summary

Vaesentlig vaekst totalt og for de fleste destinationer.

Briterne bor primaert pa hoteller, men i 2024 var alle overnatningsformer i
vaekst.

Briterne besgger Danmark hele aret, med 51 pct. i skuldesaeson, 26 pct. i vinter
0g 23 pct. i hgjsaeson.

Briterne har et hgjt dggnforbrug og bruger alle dele af det danske
turismeprodukt — hoteller, restauranter, museer, attraktioner, m.m.

Primaere fokus er Greater London, Manchester og Edinburgh.
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Der er god tilgeengelighed fra mange dele af UK til Kgbenhavn, Billund og
Aarhus. Ryanairs beslutning om at traekke sig helt ud af Billund og Aalborg har
betydet en vaesentlig reduktion i antal flysaeder til Danmark.

| UK arbejder vi primaert med to segmenter — De Globale Turister og Storby- og
Kulturturister. De har de hgjeste dggnforbrug og er mest tilbgjelige til at
besgge Danmark.

Kendskabet til Danmark i Greater London er relativt hgjt (40 pct.) og Danmark
betragtes i stigende grad som en attraktiv destination.

| 2024 havde Danmark en st@rre vaekst fra Storbritannien end de andre
nordeuropaeiske lande, vi typisk sammenligner os med.
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Markedet i tal




Overnatninger i hele landet og
udvikling ift. aret for
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Overnatninger fordelt pa overnatningsformer

2024

Alle typer 1156.028
Hoteller 906.097
Vandrerhjem 135.096
Feriecentre 63.948
Camping 38.601
Lystbadehavne 12.286

Kilde: Danmarks Statistik (dataudtraek d. 17. juli 2025

Udv. 2023-
2024
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Overnatninger fordelt pa destinationer

2024
Hele landet 1.156.028
Wonderful Copenhagen 899.334
Destination Trekantomradet 110.815
Aarhusregionen 33.023
Destination Fyn 24274
Destination Nord 17.460
Destination Vadehavskysten 15.655
Destination NordVestkysten 8.348
Destination Sgnderjylland 7.983
Destination Vesterhavet 5204
Visit Sydsjaelland og Mgn 4.485
VisitNordsjeelland 4.404
VisitHerning 4.322
VisitLollandFalster 3.828
Destination Bornholm 3.233
Destination Fjordlandet 2.837
Destination Kystlandet 2.476
Destination Sjeelland 2.317
Destination Limfjorden 1177
Destination Himmerland 794
Uden for destination 4.059

Udv. 2023-
2024
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Udvikling i overnatninger fordelt pa
saesonerne
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Overnatninger 2024 fordelt pa sseson
og overnatningsform

Hoteller [JEeED 51%
Vandrerhjem [eIe} 53%

Feriecentre 41% 52% 5

Camping 53% 44% E

Lystbadehavne 55% 45%
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Forretningsomrader

Omsaetning 2024 (mio. kr.)

Overnatninger 2024

N

702.419
61%

1.919
51%

= Kyst- og naturturisme
Storbyturisme

= Erhvervs- og mgdeturisme

Turismeomsaetning

Dggnforbrug fra turister fra Storbritannien
1.480 kr. i kyst- og naturdanmark
2.160 kr. i de danske storbyer
2.050 kr. i hele Danmark

93% af turisterne fra Storbritannien
har angivet at veere tilfreds eller meget tilfreds
med deres ophold i Danmark.

56 pct. af alle britiske turister vil
medtaenke baeredygtighed pa deres
naeste ferie. Det samme gaelder 37 pct.
af alle udenlandske turister pa
VisitDenmarks prioriterede markeder.

37%

Fordelingen af klimaaftrykket 2022

Turister fra Storbritannien 12%@14%'

B International transport
Indenrigstransport
m Overnatning
Restaurantbesgg, fgde- og drikkevarer
W Andre forbrugsgrupper

VisitDenmarks tre temaer som
rejsemotiver
for turisterne pa ferie i Danmark

Gastro

36%

16%
Suiees

(mio. kr.)
45%
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2 55%
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2019 2020 2021 2022 2023 2024

Alle markeder samlet Greater London B Turister fra Storbritannien  Alle udenlandske turister

Kilde: Danmarks Statistik (dataudtraek d. 17. juli 2025), Turismens @konomiske Betydning i Danmark 2023), VisitDenmarks Turistundersggelse
2022, VisitDenmarks Image og Potentialeanalyse 2024, Turismens Klimaaftryk 2022
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Stor flykapacitet

Antal tilgaengelige flysaeder i 2024 og 2025
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Kgbenhavn Billund Aarhus Aalborg Esbjerg

Kilde: Cirium dataudtraek d. 21. maj 2025



Ingen passager-
faergetrafik til
Danmark siden 2014

Antal dobbeltture med faergen
(en dobbelttur er turen frem og tilbage til udgangspunktet)
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Kilde: Danmarks Statistik (SKIB32 og SKIB34), udlandstog.dk, Deutsche Bahn og Google Maps. Korteste rejsetid ved sggninger pa afrejse
mandag den 23. juni 2025 kl. 6

Rejsetid fra London til Kebenhavn

Korteste rejsetid med tog:
15:50 timer - 4 skift

Korteste rejsetid i bil:
13:40 timer



Feriekalender

juli 2025

august 2025

september 2025
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december 2025
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Prioriterede
segmenter
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VisitDenmarks segmenter

Natur- og friluftsturisterne
Foretraekker oplevelser i naturen, vil
gerne have nye og udfordrende
oplevelser, og gerne vil have en
teetpakket kalender, undgar helst andre
turister, vaegter miljgvenlighed hgjt og
forsgger ligeledes at agere miljgvenligt
pa deres rejser. De rejser ofte som par
uden bgrn.

De samvittighedsfulde familier

Tager hensyn til deres families behov fgr
deres egne, nar de rejser. De viser
hensyn over for omverden, nar de rejser
og vaegter miljghensyn relativt hgjt. De
gar gerne efter bgrnevenlige
attraktioner sdsom forlystelsesparker
mv.

Sol- og strandentusiasterne
Foretraekker at opholde sig pa det
samme sted under hele deres ferie. De
foretraekker at rejse steder med sol og
varme, hvor det vigtigste er at slappe af
og lade op. De undgar at have for
mange aktiviteter i kalenderen under
deres rejse.

Storby- og kulturturisterne

S@ger i hgj grad sgger mod storbyer, nar
de rejser. Her er deres foretrukne
oplevelser kulturelle sdsom museer,
udstillinger, arkitektur eller
madoplevelser.

De globale turister

Vil opleve det hele pa deres rejse, alt fra
sportsaktiviteter til afslapning til
kulturelle oplevelser. Det er personer,
der skal have alt ud af deres ferie, nar de
endelig er afsted. De baerer derfor ogsa
praeg af at kunne tage pa mange
forskellige typer af rejser.

© Daniel Brandt Andersen




Prioriterede
segmenter

| UK arbejder vi primaert med segmentet “De Globale
Turister”, sekundaert med Storby- og Kulturturister”.

De Globale Turister vil mest sandsynligt af alle segmenter
besgge Danmark inden for de naeste tre ar, bade pa kort- og
laengerevarende ferie.

De Globale Turister har typisk en hgjere husstandsindkomst, I "B 0= \ \ <« e TIT U IS Eane mae i
end gennemsnittet samt en laengere gennemsnittet - h W R gl
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De har mange forskellige rejsemotiver, der passer fint til den
kvalitet, vi kan levere i Danmark bade i forhold til oplevelser
og vores generelle livsstil.

De Globale Turister er markant mere miljgbevidste end
gennemsnittet og veegter en destination, der arbejder med
baeredygtighed, hgjt.

Pa grund af det lave antal Storby- og kulturturister i datasaettet, er der en statistisk usikkerhed pa maks. 12 procent (95 pct. konfidensinterval).



De globale turister udgegr et stort
potentiale for Danmark

6 pct. (+/- en statistisk usikkerhed pa 1,4 pct.) af de
adspurgte briter fra Greater London overvejer at
besgge Danmark pa en ferie med overnatning inden
for de kommende 12 maneder.

Omregnet til antal britiske (Greater London) turister
giver det 311.267 - 517.613 briter fra Greater London,
som overvejer at holde ferie i Danmarki de
kommende 12 maneder.

40 pct. af briterne fra Greater London kender noget
eller meget til Danmark. Blandt disse er der 77 pct,,
der vurderer Danmark som en attraktiv
feriedestination.

Alt i alt er der 31 pct. af de adspurgte, der bade kender
noget eller meget til Danmark som feriedestination
og synes, at Danmark er en attraktiv feriedestination.

Dermed kommer det samlede britiske (Greater
London) potentiale for ferier i Danmark op pa 2,2 mio.
briter fra Greater London (18+ ar).

Fordelt pa segmenterne bestar det samlede
potentiale for ferier i Danmark af 141.129 Storby- og
kulturturister og 1.621.844 Globale turister.

Kilde: VisitDenmarks Image og Potentialeanalyse 2025

Segmentstgrrelse i Greater London (indbyggere og andel)

Segmentstgrrelse i
befolkningen

1129.487

18% Potentiale for ferierii
Danmark
193.014

465.727

7% 10(.)255
241.840

4%

1.621.844
77%
899.626
14%
= De globale turister Samvittighedsfulde familier = Natur- og friluftsturisterne

Storby- og kulturturisterne = Sol- og strandentusiasterne



De globale turister

Lav indkomst

29% - 25%
36% - 56%

B CGreater London  De globale turister

Mellem indkomst

Hgj indkomst

Greater London 30% 21%
De globale turister 43% 9%H

m18-30ar 31-403ar ®W41-50ar  51-65ar m65+ar

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2025

De globale turister

Greater London

N

47%
° 52%

= Mand Kvinde

Smabgrnsfamilier (yngste er | 34%
0-6 ar) 55%

Bornefamilier (yngste er 7-12 | 30%
ér) 45%

Familier med teenage bgrn | 22%
(yngste er 13-18 ar) 32%

Familier med zeldre bgrn I 10%
(yngste er 19 ar) 6%

. 37%
Ingen hjemmeboende bgrn 3%

B Greater London De globale turister

5 grade C GCSEs (or
equivalent) or less

More than 5 grade C GCSEs
(or equivalent)

A levels/AS levels/Scottish
Highers/NVQ levels 3 or

Undergraduate degree or
equivalent

Postgraduate Degree or
equivalent

Professional Qualification

Decline to answer

B Greater London

;. o

2%

B s

4%

8%

29%

B o

12%

| 2%
1%

De globale turister

45%



Storby og kulturturisterne

Storby- og

[ kulturturisterne - 8%
. Greater London s gra_de CEESEs (o °
Lav indkomst 35% 36% equivalent) or less 8%

Mellem indkomst 29% - 53% 529%

More than 5 grade C . 5%

GCSEs (or equivalent) 3%
60%
Hej indkomst 6% - 1% A levels/AS levels/Scottish - 14%
Highers/NVQ levels 3 or 17%
m CGreater London  Storby- og kulturturisterne aMand  Kvinde
Undergraduate degree or _ 28%
equivalent 1%
34%
Smabgrnsfamilier (yngste | 34% Postgraedtd?\faeleDrftgree er _o C
er 0-6 ar) 9% 4 29%

Greater London kA 30% 21% Bgrnefamilier (yngsteer 7- I 30%
12 ar) 6% - 10%

Professional Qualification

0,
Familier med teenage bgrn I 22% 12%
(yngste er 13-18 ar) 9%
Storby- og kulturturisterne |sgd16% Reed 37% REA Familier med zeldre bern [l 10% , | [
(yngste er 19 &r) 9% Decline to answer o
0
Ingen hjemmeboende bgrn I 37% o
77%
m18-30 ar 31-40 &r W41-50 ar 51-65 ar W65+ ar . X
B Greater London Storby- og kulturturisterne B Greater London Storby- og kulturturisterne

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2025



Bade korte og lange ferier tiltaler

briterne

Kortere ferier med 1-3 overnatninger

40%

Kender noget eller meget til Danmark som

0,
feriedestination =

41%

95%

Synes at Danmark er en attraktiv feriedestination

0,
for korte ferier med 1-3 overnatninger e

96%

66%

Overvejer en kort ferie i Danmark inden for de

0,
kommende tre ar e
B Greater London De globale turister B Storby- og kulturturisterne

Kilde: VisitDenmarks Image og Potentialeanalyse 2025. Spgrgsmal: "Hvor godt kender du hvert af falgende lande som feriedestinationer? —
Danmark”, "Hvor attraktiv bedgmmer du hvert af fglgende lande som feriedestination? - Danmark”,” Overvejer du en kort eller laengere ferie

med overnatning i Danmark inden for de kommmende tre ar?”

Laengere ferier med 4 overnatninger eller flere

40%

Kender noget eller meget til Danmark som

0,
feriedestination =

41%

95%

Synes at Danmark er en attraktiv feriedestination

0,
for leengere ferier med 4 overnatninger eller flere S

94%

64%

Overvejer en leengere ferie i Danmark inden for

de kommende tre ar 85%
B Greater London De globale turister B Storby- og kulturturisterne



Hotel hitter

Overnatningsform seneste ferie

Hotel

Hos venner, familie eller
bekendte

Lejet
feriehus/hytte/ferielejlighed

Privatudlejning (fx AirBnB)

Kro/Bed & Breakfast

Eget eller lant
feriehus/hytte/ferielejlighed

Feriecenter

Krydstogtskib
Vandrehjem/hostel
Campingvogn
Campinghytte/mobile home
Telt

Eget skib/bad

Autocamper

B Greater London  De globale turister ®Storby- og kulturturisterne
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Kilde: VisitDenmarks Image og Potentialeanalyse 2025 Spgrgsmal: "Hvordan overnattede du primaert pa din ferie i <destination>?", "Hvilket
transportmiddel benyttede du primaert for at komme til <destination>?"
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Transportmiddel til destinationen
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Plugin-hybrid = Elbil
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De globale turister har mange
forskellige rejsemotiver

For at slappe af og lade op

Et trygt rejsemal

For at opleve noget nyt og fa ny inspiration
Et familie- og bgrnevenligt rejsemal

Et miljgvenligt rejsemal

En venlig og imgdekommende befolkning

Det lokale byliv og oplevelser

Besgge familie og venner/saerlig privat
begivenhed

Forudsigeligt vejr

En destination med en tilpas maengde turister

Besgge byer og omrader, som turister normalt
ikke besgger

Let tilgeengeligt for personer med fysiske eller
kognitive udfordringer

Koble af i naturen
Politisk og gkonomisk stabilitet

Ingen af de ovenneaevnte

B Greater London

Kilde: VisitDenmarks Image og Potentialeanalyse 2025 Spgrgsmal: "Hvis du teenker tilbage pa ferien i <destination>, hvad var sa vigtigt for

dig, da du valgte destinationen?”

De globale turister

47%

9
I 52% 43/2‘7%
I 357 % o
I 3% 45%
I 9
. % ke’ 36%
I— 9

7% 2l 44%
I—— Y,
I 26509‘/83%
I %,
49%

| %00
| é‘;é
— 7

° 25%
I 9%
Il 5%

— 7%,

25%

I (5%
e 219%

I 130,
d/cb%

I 1%
—y T4%

%

-5

B Storby- og kulturturisterne

3%

Natur, strand, kyst og hav

Kultur, kunst og historiske
oplevelser/sevaerdigheder

Spise pa restaurant/café

Shopping

Forlystelsesparker, badelande og andre
tilsvarende attraktioner
Lokale madoplevelser pad markeder, i
gardbutikker, vejboder
Outdoor aktiviteter (fx mountainbike, hiking,
kano/kajak)

Mulighed for at deltage i lokale feellesskaber (fx

gennem Igbeklubber eller faellesspisning)

Design og arkitektur
Festival, koncert, events, teater

Finere gastronomiske madoplevelser

Stier eller ruter (fx til vandring eller cykling), der er
markeret med skilte eller symboler

Vandring og leengere gature i naturen
Cykling eller cykelferie

Lystfiskeri

Golf (ikke minigolf)

Ingen af de ovennaevnte

B Greater London

De globale turister
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Fire ud af ti
globale turister
anvender sociale
medier som
inspirationskilder

Top 3 Sociale medier

|nStagram _

Online inspirationskilder

0% 10% 20%
Sociale medier

. . Online bookingportaler
Hjemmesider med information Om rejse-

. . destinationer fx rejseblogs
Hjemmesider med brugeranmeldelser

Generelle internetsggninger
Hjemmesider for overnatningssteder
Videoer (fx YouTube)
Hjemmesider for destinationer
Rejseartikler

Nationale turisthjemnmeside
Kort/rutekort

Al, som fx ChatGPT
Fly-/faergeselskabers hjemmesider
Podcasts

Rejsevejledninger

Nyhedsbreve

30% 40% 50% 60%

—&— Creater London De globale turister —e— Storby- og kulturturisterne
Offline inspirationskilder

0% 10% 20%
Personlige anbefalinger

30% 40% 50%

Generelle image og indtryk af destinationen
Tidligere erfaringer med feriedestinationen
Tidligere erfaringer med tilsvarende destinationer
Tv-programmer, -serier og film

Rejsebureau

Rejseartikler i aviser/magasiner
Rejsekataloger

Reklamer i det offentlige rum

Reklameri tv

Rejsemesse

Reklamer i print

Radioreklamer

60%

Kilde: VisitDenmarks Image og Potentialeanalyse 2025 Spgrgsmal: "Hvis du taenker tilbage pa den ferie, du var pa i <destination>, hvilke
online inspirationskilder havde sa indflydelse pa dit valg af destination?”, "Hvilke sociale medier havde indflydelse pa dit valg af destination?”,
"Hvis du taenker tilbage pa ferien i <destination>, hvilke andre inspirationskilder havde sa indflydelse pa dit valg af destination?”



De globale turister har en kortere

bookinghorisont en

Bookinghorisont

6%

De globale turister 29%
Storby- og kulturturisterne 10%

35%

m Op til 2 uger fgr afrejse 2-3 uger fgr afrejse

B 1-2 maneder for afrejse 3-4 maneder for afrejse
B 5-6 maneder fgr afrejse Mere end 6 maneder fgr afrejse

Ved ikke/ikke relevant

Kilde: VisitDenmarks Image og Potentialeanalyse 2025 Spgrgsmal: "Hvor lang tid for denne ferie foretog du den fgrste booking?”,”

teenker tilbage pa din ferie i <destination>, hvordan bestilte du sa ferien?”

Hvis du

d gennemsnittet

Bookingmetode

Storby- og kulturturisterne 27% 13% I%

B Gennem en bookingside eller anden online rejsearranggr (fx booking.com, Expedia mm.)

Direkte hos udbyderen (fx direkte hos hotel, flyselskab eller rederi)
B Gennem et rejsebureau eller en turoperatgr

En kombination af ovenstaende muligheder
m Vi havde ikke bestilt noget pa forhand

Andet

Ved ikke



62 pct. af alle briter i Greater London vurderer
Danmark som et miljgvenligt rejsemal

Hvilke af fglgende vil have betydning for dit valg af din nseste feriedestination?

Andel, der mener at bzeredygtige og
miljgvenlige hensyn i 'hgj grad' eller 'meget

hoi d' vil pavirke d . I 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
@j grad’ vil pavirke deres rejsevalg En ren destination ®
fremadrettet
En miljgvenlig feriedestination
80% En destination, som er engagereti at passe pa miljget
Mulighed for at veelge baeredygtige og miljgvenlige
19 73% transportmidler til destinationen
0 Mulighed for at veelge baeredygtige og miljgvenlige
transportmidler pa destinationen
Mulighed for at veelge ferieaktiviteter, hvor jeg bidrager
aktivt til beskyttelse af miljget
56% Mulighed for at veelge miljgcertificerede
overnatningssteder
Mulighed for at betale en lille smule ekstra, som ggr min
ferie mere miljgvenlig
0,
43% 44% Grgnne og baeredygtige Igsninger
/43% Mulighed for affaldssortering pa overnatningsstedet
37% 37% Fokus pa vedvarende energikilder
Fokus pa madspild pa spisesteder/hoteller
Udvalget af veganske, vegetariske og/eller gkologiske
2023 2004 2025 alternativer pa spisesteder/hoteller
. Ingen af ovenstaende
e Creater London De globale turister g
e Storby- og kulturturisterne —&— Greater London De globale turister —&— Storby- og kulturturisterne

Kilde: VisitDenmarks Image og Potentialeanalyse 2025 Spgrgsmal: "Hvis du taenker frem pa din naeste udenlandsferie. | hvilken grad tror du
s34, at beeredygtige og miljgvenlige hensyn vil pavirke dine rejsevalg fremadrettet?”, "Hvilke af fglgende vil have betydning for dit valg af din
naeste feriedestination?”,”l hvilken grad vurderer du hvert af fglgende lande som et miljgvenligt rejsemal? - Danmark”



Forventninger til
markedet




Lav og stabil arbejdslgshedsprocent

Arbejdslgshedsprocenten angiver andelen af arbejdslgse i
den totale arbejdsstyrke.

Arbejdslgshed gger sandsynligheden for /kke at tage pa
ferie. En stigende arbejdslgshed fgrer ofte til et fald i antal
rejser og turisme-overnatninger.

Et fald i arbejdslgsheden gger derimod sandsynligheden for
at tage pa ferie.

Arbejdslgsheden i UK er lav og stort set pa niveau med den
danske. Nye gkonomiske stramninger fra det offentlige har
dog palagt arbejdsgiverne i UK en markant stgrre
skattebyrde, hvilket kan fa en betydelig indvirken pa det
generelle jobudbud og dermed beskaeftigelsen. Effekten af
dette vil vi fgrst se senere pa aret.

Vores prioriterede malgruppe (De Globale Turister) vil typisk i
mindre grad veere pavirket af konjunktursvingninger og
udggr en mere robust og rejseparat demografi.

Derfor er det ikke den generelle britiske arbejdslgshed, men
snarere gkonomisk tillid og forbrugsvilje blandt
hgjindkomstgrupper, der har stgrst betydning for
rejseaktiviteten til Danmark.

Kilde: Tourism Economics (dataudtraek 9. maj 2025)
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Briterne har rad til at holde ferie i

Danmark

Husholdningers og forbrugernes forbrug pa varer og
tjenesteydelser pr indbygger omfatter den del af
pengeforbruget, der gar til personlig brug og forngjelse,
som f.eks. ferie.

Hvis forbruget ligger relativt lavt sammenlignet med
Danmark, er der mindre sandsynlighed for, at borgere
har rad til at tage pa ferie i Danmark.

Danmark opfattes ofte som en relativ dyr destination,
men med hgj inflation i UK over de sidste 5 ar er specielt
London pa mange omrader kommet helt pa niveau med
priserne i Danmark.

Det er positivt i forhold til, at Danmark pa mange
omrader nu ikke er dyrere end at veere i London, men
kan ogsa veere en udfordring, idet Ignudviklingen ikke
har fulgt inflationen og reallgnnen dermed er blevet
udhulet, hvilket kan have en negativ effekt pa selve
valget at rejse.

Kilde: Tourism Economics (dataudtraek 9. maj 2025)
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Stigende forbru

Fordeling af briternes forbrug pa udenlandsferier

(74

2%

24%

0,
e 41%
37%
1%
N%
24% 19%
19%
16% 17%
N%
2019 2020 2021

m Overnatning

B Mad og drikke

O/, O/

36% et

26% 27%

16% 17%

2022 2023

Transport

Detailhandel

W Fritidsaktiviteter, kultur og idraet = Andet

Kilde: Tourism Economics (dataudtraek 9. maj 2025)
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Stabilt kendskab

Hvor godt kender du Danmark som feriedestination?
(Andel, som har svaret "kender noget" eller "kender meget")

40% 40%

34%

2020 2021 2022 2023 2024 2025

Kilde: VisitDenmarks Image og Potentialeanalyse 2025

Hvor godt kender du hvert af fglgende lande som
feriedestinationer?

(Andel, som har svaret "kender noget" eller "kender meget")

Storbritannien

Irland

Tyskland

Nederlandene

Norge

Danmark

Sverige

Finland

93%

58%

56%

52%

40%

40%

40%

36%



Stigende attraktivitet

Hvor attraktiv bedgmmer du Danmark som feriedestination? Hvor attraktiv bedgmmer du hvert af fglgende lande som
(Andel, som har svaret "4" eller "5 - Meget attraktiv" pa en 5-punkts feriedestination?
skala) (Andel, som har svaret "4" eller "5 - Meget attraktiv" pa en 5-punkts
skala)

59% Storbritannien 80%

56%
54%\* >

51% — Nederlandene 67%

Sverige 66%

Irland 65%

Norge (SZ

Tyskland 64%

Finland 60%

Danmark 59%

2020 2021 2022 2023 2024 2025

Kilde: VisitDenmarks Image og Potentialeanalyse 2025



Flere britiske over- M =
natninger | udilandet <

664.000

Overnatninger 2024 Udvikling ift. 2023 ' (-1 pct)
Norge

lalt 759.850.000 1% ?175750(2?

Hjemlandet 317.980.000 -9% 4

Udlandet 441.870.000 9%

Dar;nmark

1 Spain 79.936.000 5% 1622;23 ;)
2 United States 56.708.000 4% Irland
3 Greece 23.327.000 1% zo(ﬁ’fgfo -
4 France 22.279.000 3% -
5 Ireland 20.310.000 1% g Tyskland
6 ltaly 15.487.000 19% Storbritannien 5'(%7 Fz).cot%o
7 Thailand 14.753.000 18% (-9 pct) )
8 Australia 14.236.000 7% :
9  Portugal 10.564.000 3% Neﬁz;'gggg“e
10  United Arab Emirates 10.136.000 33% (-2 pct.
T Canada 9.256.000 5% '
12 Turkey 8.916.000 12%
13 Egypt 8.407.000 7%
14  India 8.095.000 %
15 Dubai 7.700.000 34%
58 Denmark 1.152.000 15%
71 Norway 777.000 15%
75 Sweden 664.000 -11%

Kilde: Tourism Economics (dataudtraek 9. maj 2025)



Danmark er rykket en plads op pa listen
over briternes foretrukne rejsemal

Frankrig har overhalet Storbritannien og Spanien,

som i 2024 13 pa henholdsvis fgrste- og andenpladsen.

Danmarks placering pa listen over briternes foretrukne
udlandsrejsemal

Placering
2020 #14
2021 #17
2022 #13
2023 #14
2024 #17
2025 #16

Danmark ligger i 2025 pa en 16. plads blandt de
udenlandske feriedestinationer og rangerer hhv. fire
og seks pladser over Norge og Sverige.

7 pct. af briterne i Greater London forventer ikke at
tage pa ferie i de kommende 12 maneder. Andelen er
pa niveau med sidste ar.

Kilde: VisitDenmarks Image og Potentialeanalyse 2025
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Thailand
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Hvilke(n) destination(er) overvejer eller pataenker du at besgge pa en ferie med

overnatning i de kommende 12 maneder?

19%

18%

18%
I 16%
N 16%
I 12%
I 129
I 9%
I 0%
I 5%
I 5%
0
I 5%
I 7%
I 6%
I <%

6%
I ©%
I 5%
I 5%



Trends

Baeredygtighed og Responsible Travel - 56 pct. af de britiske
rejsende planlaegger at rejse mere baeredygtigt i 2025.

Wellness, Slow & Quiet Travel - Flere rejsende sgger rolige,
mennesketomme steder som mgrke himmelzoner, skovbadning
og weekendophold

Oplevelser & Passion Travel - Kreative og engagerende oplevelser:
Workshops, madlavningskurser, litteraere pilgrimsrejser, astro-
turisme og passionsdrevne rejser er i vaekst. Set-jetting,
koncertrejser & fanrejser: Besgg inspireret af tv/filmoptagelser,
musikfestivaler og sportsbegivenheder vokser

Off-Peak Vaekst - Stilhed i traditionelle hotspots: Kortere ophold og
tilbud i sidste gjeblik

Digitalisering, Personalisering & Tech-Enabled Travel - Digital
transformation ved booking & attraktioner: Al-drevet
rejseplanlaegning,

Luksus Skift & Price Fglsomhed - Opgradering og afslappet fine
dining: Efterspgrgslen stiger for mellemklasse og premium-ophold;
rejsende gnsker uformel, lokal baseret mad frem for formelle
luksusmaltider.

Event, Sports & Dark Sky Travel - Sportsrejser: 29 pct. af 25-34-
arige planleegger at rejse til sportsbegivenheder i 2025, og marke
nattehimler, natmarkeder, stjernekiggeri og nat-ture vinder i
popularitet

© Mette Johnsen




© Daniel Villadsen : g - i = =



Fokus

Ambitionen er vaekst i de britiske overnatninger, og i VisitDenmark
UK vil vi i 2026 fokusere pa fglgende:

Hele aret — understgtte en bedre seesonfordeling til gavn for hele
erhvervet.

Hele Danmark — fortaellingen om hele Danmark skal foldes ud.

@get opholdsleengde — inspirere de briter, der besgger Danmark, til
at blive lzengere.

Presse - fortsaette vores store fokus pd samarbejde med de ledende
britiske medier og med hele Danmark, hele aret.

Vi fortsaetter vores samarbejde med ledende britiske turoperatgrer
og rejseagenter (BtB), der kan vaere med til at seelge Danmark til
vores attraktive malgrupper.

Vi Vil kgre to stgrre indsatser — én i fgrste halvar og én i andet halvar
- pa tveers af presse, BtB og BtC og i samarbejde med ledende
platforme og/eller medier, der kan bidrage til at skabe et betydeligt
markedstryk med beskeden om de mange muligheder i hele
Danmark.

1. halvar — Hele Danmark med fokus pa de mange oplevelser ved
vandet i og omkring Danmark.

2. halvar - Hele Danmark med fokus pa vores mange “Hidden
Gems".




Videncenterom '= =
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Danmark |
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https://www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter
https://www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter
https://www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter
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